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二、说明、目录、图表目录

       草本植物饮料是个未来产品，属于中国特色产品，随着中国文化的复苏、崛起，中国的独

特的养生产品会越来越受欢迎，这种产品是支潜力股，发展速度和中国文化成正比，消费者

的健康意识越 强，此类产品会越受到追捧。  

 草本植物饮料主要原料和功效图

 

      草本植物多数在生长季节终了时，其整体部分死亡，包括一年生和二年生的草本植物，如

水稻，萝卜等。多年生草本植物的地上部分每年死去，而地下部分的根、根状茎及鳞茎等能

生活多年，如天竺葵等。草本植物中，一年生、二年生和多年生的习性，有时会随地理纬度

及栽培习惯的改变而变异，如小麦和大麦在秋播时为二年生草本，在春播时则成为一年生草

本；又如棉花及蓖麻在江浙一带为一年生草本，而在低纬度的南方可长成多年生草本。与木

本植物最显著的区别在于他们茎的支持力量，草本植物的支持力量为膨压。

      随着现代人们工作压力和生活节奏的加快，年青一族特别是大城市里的上班族往往容易出

现心情烦燥、郁闷而导致上火等症状，而功能性清凉饮料则选用中国传统的药食同源草本植

物野菊花、金银花、桑叶等为主要原料，添加木糖醇、少量的果葡糖浆配制的低糖饮料。野

菊花、金银花、桑叶等由于具有清热解毒、去火、解毒功效而常常被人们作为茶饮。同时，

在产品中添加了木糖醇，它是一种功能性营养甜味剂，因其溶解时吸收大量热量而口感清凉

，且具有增加人体肠道内双歧杆菌作用，提高人体免疫力。该产品不被口腔中产生龋齿的细

菌所利用，能防止龋齿。并能促进肝糖原合成，改善肝功能，是糖尿病和肝炎并发症病人的

理想药物。

 生产工艺流程

 

      智研数据研究中心发布的《2016-2022中国草本植物饮料市场深度研究与投资前景预测报告

》共十章。首先介绍了草本植物饮料相关概念及发展环境，接着分析了中国草本植物饮料规

模及消费需求，然后对中国草本植物饮料市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国草

本植物饮料面临的机遇及发展前景。您若想对中国草本植物饮料有个系统的了解或者想投资

该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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