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二、说明、目录、图表目录

       汽车零部件是汽车工业发展的基础，是汽车工业的重要组成部分。按照专业化分工程度，

汽车零部件产值约占整车产值的50%-70%。因此，整车市场销量及保有量决定汽车零部件的

市场需求量。我国的汽车零部件行业正是伴随着汽车工业的发展而成长起来的。1994年我国

制定了《中国汽车工业产业政策》，汽车零部件行业迎来了宝贵的发展机遇。2000年以后，

随着我国宏观经济的快速发展以及人均购买力水平的提高，轿车开始大举进入家庭，汽车零

部件行业迎来了大发展时期。  

      《2016-2022年中国汽车零部件市场深度调查与投资战略咨询报告》由智研咨询公司领衔撰

写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国

家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供的

最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统

计资料。

      报告揭示了汽车零部件行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国汽车零部件做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国汽车零部件行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投

资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信

贷部门也具有极大的参考价值。
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一、汽车生产

2014年，我国汽车市场延续2013年发展态势，保持平稳增长。汽车产销稳中有增，新能源汽

车发展取得重大进展，大企业集团产销规模整体提升，汽车产业结构进一步优化。

2014年，我国汽车市场呈现平稳增长态势，平均每月产销突破190万辆，全年累计产销超

过2300万辆。

据中国汽车工业协会统计，我国全年累计生产汽车2372.29万辆，同比增长7.3％，当中2014年

国内制造汽车产量为2344.04万辆，CKD汽车产量为28.25万辆。

二、汽车销售

据汽车工业协会统计数据：2014我国汽车行业总销量为2349.19万辆，同比增长6.9％。当

中2014年国内制造汽车销售量为2320.83万辆，CKD汽车销量为28.36万辆。

2014年我国汽车销售总量为2349.19万辆，当中乘用车销售量为1970.06万辆，占比为83.86%；

商用车销售量为379.13万辆，占比为16.14%。

2014年我国销售的1970.06万辆乘用车中，柴油车数量为6.80万辆，占比为0.35%；汽油车销售

量为1954.15万辆，占比为99.19%。

所有乘用车中，轿车销量为1237.67万辆，占比为62.82%；MPV销量为191.43万辆，占比

为9.72%；SUV销售量为407.79万辆，占比为20.70%；交叉型销售量为133.17万辆，占比

为6.76%。

2014年我国销售的379.13万辆商用车中，柴油车数量为280.60万辆，占比为74.014%；汽油车销

售量为90.00万辆，占比为23.74%。

所有商用车中，客车销量为52.954万辆，占比为13.97%；货车销量为243.65万辆，占比

为64.26%；半挂牵引车销售量为27.90万辆，占比为7.36%。
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