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一、报告报价

《2008-2009年中国滋润霜市场十大品牌竞争力分析及竞争趋势研究报告》信息及时，资料详

实，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质

客户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企

业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2008-2009年中国滋润霜市场十大品牌竞争力分析及竞争趋势研究报告 内容介绍：

　　第一章 滋润霜行业竞争核心要素调研分析

　　第二节中国滋润霜行业竞争现状及特性分析

　　第三节中国滋润霜(滋润霜市场分析)市场品牌竞争核心要素调研分析

　　第四节中国滋润霜(滋润霜市场分析)市场主要品牌内涵建设现状及趋势

　　第五节中国滋润霜(滋润霜市场分析)市场主要品牌外延建设现状及趋势

　　第六节中国滋润霜(滋润霜市场分析)市场主要品牌竞争格局现状及趋势

　　第四章2009年中国滋润霜品牌消费群体及满意度分析

　　第一节品牌消费者偏好分析

　　一、消费者对不同地域品牌的偏好分析

　　二、消费者对不同档次品牌的偏好分析

　　三、不同阶层消费者的品牌偏好分析

　　第二节不同客户品牌消费态度分析

　　一、金融危机对品牌消费态度的影响

　　二、不同收入客户品牌消费态度

　　三、不同年龄客户品牌消费态度

　　四、不同地区客户品牌消费态度

　　五、不同学历客户品牌消费态度

　　六、不同性别客户品牌消费态度

　　第三节不同客户品牌意识分析

　　一、不同收入客户的品牌意识

　　二、不同年龄客户的品牌意识

　　三、不同地区客户的品牌意识

　　四、不同学历客户的品牌意识

　　五、不同性别客户的品牌意识

　　第四节不同客户品牌关注点分析

　　一、不同收入客户的品牌关注点

　　二、不同年龄客户的品牌关注点

　　三、不同地区客户的品牌关注点



　　四、不同学历客户的品牌关注点

　　五、不同性别客户的品牌关注点

　　第五节品牌消费对滋润霜产品的建议

　　一、品牌内涵建设建议

　　二、品牌外延建设建议

　　第五章十大滋润霜品牌竞争力及趋势分析

　　第一节玉兰油OLAY

　　一、品牌概述

　　二、2005-2009年企业经营业绩

　　三、2005-2009年品牌市场业绩

　　四、品牌建设现状

　　五、品牌核心竞争力分析

　　六、品牌竞争策略

　　第二节雅漾Avene

　　第三节强生Johnson

　　第四节欧莱雅L'OREAL

　　第五节妮维雅NIVEA

　　第六节兰芝Laneige

　　第七节雅顿8小时润泽霜

　　第八节娥佩兰Opera

　　第九节旁氏POND'S

　　第十节雅芳AVOU

　　第六章品牌经营机会及风险分析

　　第一节滋润霜市场品牌SWOT分析

　　一、优势分析

　　二、劣势分析

　　三、机会分析

　　四、威胁分析

　　第二节品牌定位风险

　　第三节品牌竞争风险

　　第四节品牌文化风险

　　第五节品牌信任风险



　　第六节品牌资源风险

　　第七节品牌同质风险

　　第七章 滋润霜(滋润霜市场分析)市场品牌建设及策略建议

　　第一节品牌推广策略建议

　　第二节品牌文化策略建议

　　第三节品牌外延策略建议

　　第四节品牌风险规避建议
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