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一、报告报价

《2009-2012年中国化妆品行业市场格局与未来投资前景分析报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2009-2012年中国化妆品行业市场格局与未来投资前景分析报 内容介绍：

　　近年来，中国化妆品市场竞争分析

　　第三节 20092012年世界化妆品行业考察)行业运营情况解析

　　第一节 美国

　　一、美国化妆品市场调研市场综述

　　二、美国对化妆品标签有着严格的要求

　　三、美国化妆品市场调研市场政府管制的概述

　　四、美国化妆品发展呈现新的动向

　　第二节 欧洲

　　一、欧洲美容化妆品市场的需求与发展概况

　　二、欧洲化妆品市场竞争依然激烈

　　三、意大利化妆品市场的浅析

　　第三节 日本

　　一、日本化妆品市场的总体概况

　　二、日本化妆品市场的消费需求逐步增长复苏

　　三、日本诸多行业进军化妆品市场

　　四、日本化妆品的政府管制概述

　　五、日本化妆品市场的发展趋势

　　第四节 韩国

　　一、韩国化妆品市场调研市场发展回顾

　　二、韩国化妆品企业加快在中国的发展

　　三、韩国化妆品成功与影视文化密不可分

　　四、韩国天然化妆品产业概述

　　第三章 2008年主要外资化妆品企业在华投资运状况分析

　　第一节 法国欧莱雅（Loreal）

　　一、集团基本概况

　　二、欧莱雅发展中国市场的营销策略综述

　　三、欧莱雅发展超市渠道四品牌首先进入

　　第二节 美国宝洁公司（Procter&Gamble）



　　一、公司基本概况

　　二、美国宝洁舍小利而得大益的发展策略

　　三、宝洁公司在中国的乡村化策略

　　第三节 美国安利公司（Amway）

　　一、公司基本概况

　　二、安利在中国的市场营销策略概述

　　三、安利公司的制胜之道

　　第四节 美国雅芳（AVON）

　　一、公司基本概况

　　二、雅芳将中国市场作为独立的业务区

　　三、雅芳营销转型后的发展概况

　　第五节 日本资生堂（Shiseido）

　　一、公司基本概况

　　二、资生堂发展中国男士化妆品发展分析

　　一、经济增长

　　二、城乡居民家庭人均可支配收入与恩格尔系数

　　三、城镇人员从业状况

　　四、存贷款利率变化

　　五、财政收支状况

　　第二节 2008年中国化妆品市场的发展分析

　　一、世界防晒品市场的总体概况

　　二、国外防晒化妆品市场概况

　　二、染发剂推动世界护发用品市场

　　三、中国染发剂产品市场的简析

　　二、全球四大天然化妆品品牌概述

　　三、欧洲天然化妆品销售额打破一亿欧元的大关

　　第二节 绿色化妆品

　　一、绿色化妆品的介绍

　　二、绿色化妆品产业的特点

　　三、建立并完善绿色化妆品产业制度的意义

　　四、中国绿色化妆品产业法律制度完善的建议

　　第三节 20092012年中国天然化妆品的发展趋势



　　一、天然成分化妆品市场的发展预测

　　二、绿色化妆品在中国大有发展存在的瓶颈

　　第四节2008年中国化妆品专卖店经营分析

　　一、美容化妆品业连锁特许经营的简析

　　二、化妆品专卖店经营面临的挑战及经营策略

　　三、化妆品行业连锁经营的发展趋势

　　第五节2008年中国化妆品梯度营销渠道策略分析

　　一、化妆品实行梯度营销的必要性

　　二、渠道梯度

　　三、目标消费者梯度

　　第四篇 中国化妆品市场集中度分析

　　图表 2  世界十大化妆品公司市场份额图

　　图表 3  20032008年中国GDP总量及增长情况

　　图表 4  2008年前三季度中国工业增加值及增幅对比图

　　图表 5  20032008年中国农村人均纯收入增长趋势图

　　图表 6  20032008年中国城镇居民可支配收入增长趋势图

　　图表 7  20032007年中国人均GDP增长趋势图

　　图表 8  19852008年9月我国存贷款利率变化一览

　　图表 9  19902008年7月中国财政收支状况

　　图表 10  2008年中国医药管理部门职能调整情况一览

　　图表 11  2008年国家“重大新药创制”科技重大专项实施进程

　　图表 12  20032008年中国社会消费品零售总额变化情况

　　图表 13  2008年我国居民消费价格比上年涨跌幅度（单位：%）

　　图表 14  20062008年中国化妆品市场主要国别份额对比

　　图表 30  20002007年欧莱雅中国历年业绩和增长率（单位；亿元/人民币）

　　图表 31  2007年消费者最关注的天然护肤/活性健康品牌

　　图表 32  20062007年中国美容品或化妆品及护肤品进出口的总体数据

　　图表 33  20062007年度中国美容品或化妆品及护肤品的进出口数据

　　图表 34  20072008年度中国美容品或化妆品及护肤品的进出口数据

　　图表 35  20062007年中国香水及花露水进行业生命周期分析

　　图表 81  略。。。。。。。。。。。
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