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二、说明、目录、图表目录

       超市即超级市场，一般是指商品开放陈列、顾客自我选购、排队收银结算,以经营生鲜食

品、日杂用品为主的商店。一种消费者自助选购、统一收银结算的零售企业。

       国内超市行业集中度显著低于美国市场，缺乏市占率龙头。2017年美国超市上，市占率第.

一的沃尔玛占比高达25.6%，远超第二名克罗格的4.0%，其在美销售额为2659万亿美元。反观

中国市场，排名第.一的大润发市占率仅有1.9%，与后三名差距较小，且占比极小，未能拉开

差距。从集中度看，美国市场CR5高达37.3%，而中国市场CR5仅为6.8%，集中度低，品牌格

局分散。区域性垄断经营成为集中度低的重要原因，在二三线城市，早期由于上游渠道相对

固化以及地方国企利好加持，区域连锁超市垄断当地大量资源，并利用积分、促销等方式提

升客户留存率，形成区域优势壁垒，阻碍全国连锁龙头进一步向下延伸发展。

       民以食为天，作为最刚需的饮食需求，生鲜产品无疑是最高频、无论在线上线下都最能引

流的消费品，而目前超市也是生鲜产品最为倚赖的一大板块。

      对标发达国家，美国、德国的生鲜农产品90%是通过连锁超市和食品商店销售，日本生鲜

该类渠道占比也达到70%。我国目前差距较大，虽然居民买菜习惯更改需要时间、生鲜超市

经营难度大、城区设计不合理导致搬迁困难等原因使得&ldquo;农改超&rdquo;进程较为缓慢，

尤其是在中小城市推进受阻，但出于人们对健康生活和高消费质量的需求，未来生鲜超市份

额继续扩大是势在必行的。我国生鲜农产品销售渠道结构        智研数据研究中心发布的

《2021-2027年中国超市市场分析与产业竞争格局报告》共七章。首先介绍了中国超市行业市

场发展环境、超市整体运行态势等，接着分析了中国超市行业市场运行的现状，然后介绍了

超市市场竞争格局。随后，报告对超市做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国超市行

业发展趋势与投资预测。您若想对超市产业有个系统的了解或者想投资中国超市行业，本报

告是您不可或缺的重要工具。       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调

查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计

数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据

库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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