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二、说明、目录、图表目录

       短切玻璃纤维又称玻璃纤维短切原丝。玻璃纤维是一种重要的无机非金属复合新材料，具

有耐高温、抗腐蚀、强度高、比重轻等众多优越性能。玻璃纤维短切丝纤维长度精度高，纤

维量高，单丝直径一致，纤维在分散之前保持段状有很好的流动性。纤维在产品的每个角落

分散的长度一致，所以产品的拉力强度是一致的。随着全球经济竞争的加剧和科学技术的飞

速发展，玻璃纤维已成为最具成长性的新材料之一。

       目前国际上，交通和建筑领域是玻纤产品的主要消费市场，两者合计占玻纤下游市场的

近70%；而我国玻纤产品下游市场更为广泛，包括建筑、电子电气、交通、工业应用等，其

中建筑和电子电气领域占比较大，合计约占我国玻纤产品下游市场的55%。这样的市场分布

同时也决定了玻璃纤维短切丝巨大的发展潜力，未来人们将会更多的应用到玻璃纤维短切丝

。
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