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二、说明、目录、图表目录

       2015年，中国餐饮外卖O2O开始进入爆发期。与行业繁荣程度成正比的是餐饮安全隐患问

题层出不穷。这一&ldquo;舌尖&rdquo;上的问题也引起了一位全国人大代表的关注，成为今

年&ldquo;两会&rdquo;期间热议的话题。  

      如今，随着80后、90后等新生代成为餐饮消费主力，不仅在公司上班的白领一族喜欢通过

网络解决吃饭问题，城市家庭对外卖的需求也越来越多。

      数据显示，截至2016年6月，我国网上外卖用户规模达到1.5亿，同比增长31.8%，占整体网

民的21.1%。其中，手机用户占比较大，高达1.46亿，同比增长40.5%，占手机网民的22.3%。

      也就是说，每5个上网的人中就有1个使用网络外卖，而且几乎全是通过移动App下单。

 外卖O2O用户规模走势资料来源：公开资料，智研数据研究中心整理

 

      如此庞大且又增长迅速的用户群体给外卖O2O造就了巨大的市场空间。可以说，外卖O2O

已经成为人们生活中不可或缺的互联网基础服务。

      截止到2016年12月，全国餐饮业总收入达35799亿元，同比增长10.8%，而作为餐饮O2O主

阵地的外卖市场在2016年一直保持着快速增长的态势，整体交易额达1761.5亿元。预计2018年

餐饮O2O市场将达到2897.9亿元。

      按照国外市场餐饮外卖占餐饮收入30%的比重推算，未来中国餐饮外卖市场将是万亿（人

民币）以上规模。

 2010-2018年餐饮外卖市场规模及占餐饮行业比重资料来源：公开资料，智研数据研究中心整

理

 

      目前的外卖平台上，销量靠前的外卖品牌不再以餐厅为主，而是越来越多的专注做外卖的

品牌。以北京市场为例：黄太吉、叫个鸭子、甜心摇滚沙拉、焦耳外卖、芙兰湘、淘太郎、

夹克的虾、拼豆夜宵、云膳麻辣都是专注做外卖的品牌。专注的背后是对产品、包装、配送

更加精益求精。后续的进入者如果不能做出差异化的好产品，想要生存和发展的难度比之前

要更难。

      智研数据研究中心发布的《2017-2023年中国餐饮外卖企业兼并重组市场调查与市场年度调

研报告》共十四章。首先介绍了餐饮外卖企业兼并重组行业市场发展环境、餐饮外卖企业兼

并重组整体运行态势等，接着分析了餐饮外卖企业兼并重组行业市场运行的现状，然后介绍

了餐饮外卖企业兼并重组市场竞争格局。随后，报告对餐饮外卖企业兼并重组做了重点企业

经营状况分析，最后分析了餐饮外卖企业兼并重组行业发展趋势与投资预测。您若想对餐饮



外卖企业兼并重组产业有个系统的了解或者想投资餐饮外卖企业兼并重组行业，本报告是您

不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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