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一、报告报价

《2018-2024年中国中央厨房市场研究与市场供需预测报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      从广义上讲，中央厨房的范围是大于《中央厨房许可审查规范》的定义的，除了连锁餐饮

业的中央厨房，在市场上还存在企业中央厨房、高校中央厨房、团膳式中央厨房等。而中央

厨房涉及的行业包括中央厨房、中央厨房设计、中央厨房设备制造等等。  

      目前我国中央厨房已经普及到大部分连锁餐饮业，随着中央厨房数量的增加，中央厨房设

备需求量也不断增加，近几年我国中央厨房设备市场规模发展迅速。到2015年，我国中央厨

房设备需求量为4835套，中央厨房设备市场规模达到86.2亿元。

      随着连锁餐饮行业的发展，未来中央厨房将会向二三线城市扩散，团膳餐饮行业的中央厨

房也将迅速发展。对于中央厨房的供给而言，未来的中央厨房将会向二三线及以下城市扩散

，且走向大规模化。

      中央厨房是未来餐饮业的发展趋势，中央厨房在餐饮业的普及率将进一步提高，同时团膳

中央厨房行业也将呈现快速发展势头。中商产业研究院预测，未来中央厨房的需求量将会继

续扩大，到2021年，我国中央厨房设备的需求规模将会超过7900套，市场规模将超过150亿元

。
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