
2017-2023年中国降糖保健

品产业深度调研与发展趋势预测报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com


一、报告报价

《2017-2023年中国降糖保健品产业深度调研与发展趋势预测报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

报告目录：  

第一章降糖保健品产品生命周期策略

第一节降糖保健品产品生命周期研究

一、产品生命周期模型及分类

二、降糖保健品产品生命周期判定

第二节降糖保健品产品生命周期营销策略

一、引入期营销策略

二、成长期营销策略

三、成熟期营销策略

四、衰退期营销策略

 

第二章降糖保健品产品组合优化策略

第一节产品组合概述

一、产品组合的广度

二、产品组合的深度

三、产品组合的关联度

第二节降糖保健品产品组合策略

第三节降糖保健品产品组合优化方法

一、波士顿矩阵法

二、通用矩阵法

三、ABC法

 

第三章降糖保健品产品定位策略

第一节降糖保健品产品的界定

第二节降糖保健品产品开发策略

一、冒险或创业策略

二、进取战略

三、紧跟战略

四、保持低位或防御战略

第三节降糖保健品产品定位策略



 

第四章降糖保健品产品价格策略研究

第一节降糖保健品产品价格机制形成及特征

第二节降糖保健品产品定价程序研究

一、选择定价目标

二、确定需求

三、估计成本

四、分析竞争者的成本、价格和历史价格行为

五、选择定价方法

1、成本导向定价策略

2、竞争导向定价策略

3、需求导向定价策略

第三节降糖保健品产品定价策略

一、产品成本构成确定

二、产品厂家利润确定

三、产品出厂价定价策略

四、产品零售价定价策略

 

第五章降糖保健品产品品牌策略

第一节客户对降糖保健品产品的品牌认知格局调查

第二节客户选择降糖保健品产品品牌的影响因素分析

第三节降糖保健品产品品牌决策

第四节降糖保健品产品品牌延伸策略

 

第六章同类典型产品对标分析

第一节典型产品一

一、产品差异化分析

二、投放区域格局

三、产品市场占有率

四、销售策略比较分析

第二节典型产品二

一、产品差异化分析



二、投放区域格局

三、产品市场占有率

四、销售策略比较分析

第三节典型产品三

一、产品差异化分析

二、投放区域格局

三、产品市场占有率

四、销售策略比较分析

 

第七章降糖保健品独家策略建议(ZYWZY)

第一节降糖保健品产品策略应用要点及注意事项

第二节降糖保健品产品策略建议

一、对拟进入企业建议

二、对已进入企业建议
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