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一、报告报价

《2017-2022年中国光纤行业深度研究与发展趋势研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       光纤是光导纤维的简写，是一种由玻璃或塑料制成的纤维，可作为光传导工具。微细的光

纤封装在塑料护套中，使得它能够弯曲而不至于断裂。通常，光纤的一端的发射装置使用发

光二极管（light emitting diode,LED）或一束激光将光脉冲传送至光纤，光纤的另一端的接收

装置使用光敏元件检测脉冲。通常光纤与光缆两个名词会被混淆。多数光纤在使用前必须由

几层保护结构包覆，包覆后的缆线即被称为光缆。光纤外层的保护层和绝缘层可防止周围环

境对光纤的伤害，如水、火、电击等。光缆分为：缆皮、芳纶丝、缓冲层和光纤。光纤和同

轴电缆相似，只是没有网状屏蔽层。中心是光传播的玻璃芯。  

      在多模光纤中，芯的直径是50&mu;m和62.5&mu;m两种， 大致与人的头发的粗细相当。而

单模光纤芯的直径为8&mu;m~10&mu;m,常用的是9/125&mu;m.芯外面包围着一层折射率比芯

低的玻璃封套， 俗称包层，包层使得光线保持在芯内。再外面的是一层薄的塑料外套，即涂

覆层，用来保护包层。光纤通常被扎成束，外面有外壳保护。 纤芯通常是由石英玻璃制成的

横截面积很小的双层同心圆柱体，它质地脆，易断裂，因此需要外加一保护层。

      说明：9/125&mu;m指光纤的纤核为9&mu;m,包层为125&mu;m,9/125&mu;m是单模光纤的一

个重要的特征，50/125&mu;m指指光纤的纤核为50&mu;m,包层为125&mu;m,50/125&mu;m是多

模光纤的一个重要的特征。其中金砖国家光缆计划是直接连通5个金砖国家的海底光缆项目，

将于2014年初开工，2015年中启用。该项目总长3.4万千米，其中直接连通5个金砖国家的海底

光缆长约2.4万千米。

2013年，全球100G光纤的收入预计将首次超过10亿美元。该公司分析了2013年一季度全球光

网络市场的财务结果，发现了一些趋势，包括一个令人失望的趋势，即市场的总体增长仍然

是困难的，只有日本的富士公司利润逐年增长。虽然光纤市场在第一季度出现衰退的情况并

不少见，但这次下降令人担忧是因为这已经是连续第五个季度市场有所下降，并且季度收入

达到六年来的最低值。

      100G光纤的情况较为乐观，不管环比、同比都表现出强劲增长。2013年一季度，100G光纤

的出货量较2012年四季度增长了41%,收入较2012年四季度增长了24%.以此计算，年收入有望首

次超过10亿美元。2013年一季度，有20家供应商出售100G光纤，将有更多的厂商加入市场竞

争。供应商持谨慎乐观的态度，短期订单量看涨，长期订单量并不乐观。

 光纤市场需求情况（万蕊公里）

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国光纤行业深度研究与发展趋势研究报告》共十

二章。首先介绍了光纤相关概念及发展环境，接着分析了中国光纤规模及消费需求，然后对



中国光纤市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国光纤面临的机遇及发展前景。您若

想对中国光纤有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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