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二、说明、目录、图表目录

       全球范围内的小型零售业态都凭借其投资成本低、开店周期短等灵活性特点，更加贴近消

费者的商品和便捷服务的扩展，填补了大型零售店的市场空白，成为各国零售业中新的销售

增长点。小型零售业态正在全球范围内掀起一场零售革命，推动着各国零售业态的新发展。 

中国便利店企业已形成了初步的经营规模。我国的便利店企业中，拥有300家以内门店的约

占20%；300~1000家门店的企业约占46%；拥有1000家门店以上的企业约占34%。  

      目前，我国便利店还处于市场导入期，便利店所赖以生存的市场利基在中国还没有真正形

成，但这并不意味着国内便利店发展的条件还不成熟。我国经济发展不均衡，一些经济发展

较好的大城市，已经具备了发展便利店的充分条件，便利店在这些城市有着较好的发展前景

。2015年，我国便利店占社零比重仅为0.25%，同期日本达到7.82%； 在成熟市场下，日本便

利店单店覆盖2427人，而我国单点覆盖城市人 口2.6万人（考虑城市化率），存在10倍市场空

间。

 2006-2015便利店市场规模占社零比重（单位：%）

 中日便利店辐射人口数对比（ 2015）

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国便利店行业市场监测与发展前景分析报告》共

十三章。首先介绍了便利店相关概念及发展环境，接着分析了中国便利店规模及消费需求，

然后对中国便利店市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国便利店面临的机遇及发展

前景。您若想对中国便利店有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重

要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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 我国便利店行业市场规模（ 2001-2017E ）

 我国连锁便利店门店数（2001-2017E）
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二、供销便利和家连便利经营特色

三、供销便利和家连便利店运营分析

第六节 7-Eleven便利店

一、7-Eleven便利店基本概况

二、7-Eleven便利店配送系统

三、7-Eleven便利店经营特色

四、7-Eleven便利店经营分析

五、7-Eleven便利店在华布局 

第七节 上海联华快客便利有限公司

一、快客便利店基本情况

二、快客便利店发展概况

三、快客便利店经营情况

四、快客便利店经营策略

第八节 广东上好便利店有限公司

一、上好便利店基本情况

二、上好便利店加盟概述

三、上好便利店经营分析

四、上好便利店营销模式 

第九节 农工商超市（集团）有限公司

一、农工商便利店基本情况

二、农工商便利店规模分析

三、农工商便利店发展历程

四、农工商便利店经营分析

五、好德便利店经营特点分析

六、可的便利店数据系统概况

第十节 浙江十足商贸有限公司

一、浙江十足便利店基本情况

二、浙江十足便利店发展概况

三、浙江十足便利店发展策略

四、之上便利店发展特点分析



第十一节 成都红旗连锁股份有限公司

一、红旗连锁便利店基本情况

二、红旗连锁便利店发展概况

三、红旗连锁便利店经营分析

第十二节 山西省太原唐久便利店

一、唐久便利店基本情况

二、唐久便利店经营情况

三、唐久便利店物流中心

第十三节 华润苏果便利超市有限公司

一、苏果便利店基本情况

二、苏果便利店网点分布

三、苏果便利店经营情况

第十四节 四川省互惠商业有限责任公司

一、互惠便利店基本情况

二、互惠便利店发展概况

第十五节 全家便利店

一、全家便利店基本情况

二、全家便利店发展概况

三、全家便利店经营分析

第十六节 河北国大便利店

一、国大基本情况

二、国大连锁经营

三、国大最新动态

第十七节 太原金虎便利店

一、金虎便利店基本情况

二、金虎便利店加盟概况

三、金虎便利店经营理念

四、金虎便利店资质荣誉

五、广州人本超市有限公司之上便利店

1、之上便利店基本情况

2、之上便利店发展概况

3、之上便利店加盟概述



第十八节 中百超市有限公司

一、中百便利店基本情况

二、中百便利店经营理念

三、中百便利店加盟概述

第十九节 全家舞东风超市连锁有限责任公司

一、舞东风便利店基本情况

二、舞东风便利店发展概况

三、舞东风便利店发展战略

第二十节 喜士多便利店

一、喜士多便利店基本情况

二、喜士多便利店发展概况

三、喜士多便利店发展策略

 

第十一章 2016年中国便利店行业发展趋势及前景预测

第一节 2016年中国零售业发展前景分析

一、中国商业发展热点预测

二、中国零售行业发展趋势

三、中国消费市场发展方向

四、中国商业发展目标分析

第二节 零售行业市场规模预测

一、2017-2022年社会消费品零售额预测

二、2017-2022年零售行业商品零售额预测

三、2017-2022年连锁零售商品零售额预测

第三节 中国便利店的发展趋势与前景分析

一、中国便利店的发展趋势分析

二、中国便利店的发展方向分析

三、第五代便利店发展前景分析

四、中国加油站便利店发展前景

五、中国便利店的发展前景分析

第四节 2017-2022年中国便利店行业发展预测

一、中国便利店市场竞争预测

二、中国便利店发展规模预测



三、中国便利店销售规模预测

 

第十二章 2017-2022年中国便利店行业投资可行性分析

第一节 中国便利店行业投资概述

一、便利店的投资环境分析

二、投资便利店的主要条件

三、便利店投资效益的估算

第二节 中国便利店行业投资风险分析

一、便利店产业政策风险

二、便利店市场竞争风险

三、便利店物流配送风险

第三节 中国便利店行业投资机会与策略分析

一、社区便利店投资机会分析

二、中国便利店区域投资分析

三、中国便利店投资策略分析

 

第十三章 中国便利店融资分析（ZY ZM）

第一节 便利店融资方法与渠道简析

第二节 利用股权融资谋划企业发展机遇

第三节 利用政府杠杆拓展企业融资渠道

第四节 适度债权融资配置自身资本结构

第五节 关注民间资本和外资的投资动向
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