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二、说明、目录、图表目录

      2016 年是中国&ldquo;十三五&rdquo;的第一年，这一年，以地铁为主导的快速轨道交通系

统发展速度和规模已居于世界之&ldquo;巅&rdquo;，由此所关联的上下游产业，也成为中国城

市地下空间领域推动行业发展，带动产业发展，促进有效供给，拉动有效增长的典型&ldquo;

范式&rdquo;。这正为处于&ldquo;城镇化快速发展，地下基础设施建设滞后&rdquo;时期的中

国城市建设和地下空间产业化发展提供了腾飞的契机。  

 2016中国城市地下空间综合发展排名。

 

      2016 年度以专业的角度，鸟瞰发展形势，分析行业动态，厘清产业格局。

 地下空间产业分析

 

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国地下空间行业分析与投资决策咨询报告》共七

章。首先介绍了地下空间相关概念及发展环境，接着分析了中国地下空间规模及消费需求，

然后对中国地下空间市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国地下空间面临的机遇及

发展前景。您若想对中国地下空间有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或

缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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 2016年中国地下空间政策法规类型统计分析图
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（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.4.12 香港名店街商业地产开发集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析     

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.4.13 新支点地下空间投资管理有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析     

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.4.14 中防地下空间投资管理有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析     

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.4.15 大连万达商业地产股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析     

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.4.16 上海世茂股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析     

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.4.17 华润置地（北京）股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析     

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.4.18 SOHO中国有限公司经营情况分析



（1）企业发展简况分析     

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.4.19 成商集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析     

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.4.20 广州海印集团实业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析     

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.4.21 时尚集团经营情况分析

（1）企业发展简况分析     

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.4.22 上海新世界股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析     

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

6.4.23 高德置地控股有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析     

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

 

第7章： 中国地下空间行业发展前景(ZY LT)

7.1 中国地下空间行业影响因素

7.1.1 政策因素

7.1.2 经济因素

7.1.3 技术因素

7.1.4 成本因素

7.1.5 其他因素

7.2 中国地下空间行业盈利模式



7.3 中国地下空间行业发展趋势

7.3.1 地下空间综合化发展趋势

7.3.2 地下空间分层化与深层化发展趋势

7.4 中国地下空间行业发展前景
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图表：地下停车场的特点
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