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二、说明、目录、图表目录

      CAR-T，全称是Chimeric Antigen Receptor T-Cell Immunotherapy，嵌合抗原受体T细胞免疫

疗法。这是一个出现了很多年，但是近几年才被改良使用到临床上的新型细胞疗法。在急性

白血病和非霍奇金淋巴瘤的治疗上有着显著的疗效，被认为是最有前景的肿瘤治疗方式之一

。正如所有的技术一样，CAR-T技术也经历一个漫长的演化过程，正是在这一系列的演化过

程中，CAR-T技术逐渐走向成熟。

     T 淋巴细胞在肿瘤 的免疫应答中发挥重要作用，对肿瘤细胞具有极强的杀伤力。正常的 T 

细胞发挥功能需要识别靶细 胞表面的主要组织相容性复合物（MHC），肿瘤细胞能够降低表

面 MHC 的表达从而逃脱 T 细胞的识别。CAR（Chimeric Antigen Receptor）是嵌合抗原受体，

能够以非 MHC 限制性方式识别肿瘤细胞表 面的抗原。CAR 的组成是一个单链抗体（可特异

性识别肿瘤细胞表面抗原），跨膜区（保证单链抗体在 T 细胞表面表达），共刺激信号片段

（保证 CAR-T 细胞长期扩增活性，如 CD28 和 CD137）， 还有 T 细胞激活片段 CD3-&zeta;（

保证信号传导激活 T 细胞）。CAR 通过体外转染技术转到患者的 T 细胞内，使患者的 T 细胞

表达 CAR 形成 CAR-T 细胞。经过改 造后的 T 细胞能够非 MHC 依赖的特异性识别肿瘤表面

相关抗原，同时保证处于激活扩增状态，长 期对肿瘤细胞产生杀伤，从而达到抑制肿瘤生长

、杀伤肿瘤的目的。

 CAR 的结构

 第.一代到第四代 CAR-T 技术

 

     智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国CAR-T行业深度研究与发展趋势研究报告》共

十五章。首先介绍了CAR-T相关概念及发展环境，接着分析了中国CAR-T规模及消费需求，

然后对中国CAR-T市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国CAR-T面临的机遇及发展

前景。您若想对中国CAR-T有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重

要工具。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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根据国家癌症中心数据，我国2015年新增白血病患者人数为7.53万人（急性B淋巴细胞白血病

比例 为20%），其中急性淋巴细胞白血病的一线疗法为化疗和骨髓移植，但是化疗疗效不持

久，骨髓匹配也比较有限，而CAR-T疗法对急性淋巴细胞白血病的疗效非常好，因此预估治

疗渗透率80%；骨髓瘤2.8万人，骨髓瘤目前还无法治愈，常用的来那度胺等药物只能延长患

者的无进展生存期（PFS）， 国外临床试验显示CAR-T疗法对骨髓瘤疗效显著，94%（33/35）

的患者在CAR-T治疗2个月后获得了非常好的部分缓解（VGPR），74%（14/19）的患者在4个

月后达到了严栺意义的完全缓解（sCR）， 因此预估骨髓瘤的CAR-T疗法治疗渗透率70%；淋

巴癌患者 8.82万人（非霍奇金淋巴瘤比例为 90%），其中非霍奇金淋巴瘤的一线用药是利妥

昔单抗+化疗，疗效较好，出现复发或转移的比例在 40%左右，因此预估CAR-T治疗渗透率

为40%。粗略估计假设单人治疗需要费用为20万元，考虑 CAR-T疗法的渗透率，每年新增血

液瘤的市场空间总计约为127亿元（不考虑渗透率，约为260亿元）。

根据美国癌症学会统计，2015年美国新增白血病患者6.01万人（急性B淋巴细胞白血病比例

为10%）， 排除化疗和骨髓移植治疗后治愈或死亡病例，预估CAR-T疗法在白血病领域的治

疗渗透率为 80%；骨髓瘤患者3.3万人，由于CAR-T疗法在骨髓瘤治疗上疗效显著，因此预

估CAR-T疗法的 治疗渗透率为70%；淋巴瘤8.1万人（非霍奇金淋巴瘤比例为90%），一线疗

法（利妥昔单抗+化疗） 治疗后复方转移率为40%左右，因此预估非霍奇金淋巴瘤的治疗渗透

率为40%。按照现在50万 美元完成整个疗程计算，考虑CAR-T疗法的渗透率，新增患者采用

CAR-T 治疗可以达到约280亿 美元（不考虑渗透率，约550亿美元）。

 中美 CAR-T 市场空间测算
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