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二、说明、目录、图表目录

      建筑装饰行业已经成为建筑业中的三大支柱性产业之一，是一个劳动密集行业。建筑装饰

行业是随着房地产热潮逐步兴起、快速成长起来的朝阳产业。我国房地产业、住宅建筑业和

旅游商店服务业的迅速发展，以及小康住宅试点的推动，促进了装饰业的兴旺发达，刺激了

装饰市场需求的增长。从建筑装饰产业发展的驱动因素来看，我国城市化进程不断加快、城

乡居民可支配收入增加带来的消费结构逐步升级，以及由于房地产业持续快速发展和居民私

人拥有住宅的比例提高等因素构筑了我国建筑装饰行业持续、高速增长的坚实基础。从个人

住宅装饰来看，我国居民住房需求正处于高速增长时期，根据我国住宅发展规划，在今后10

年内，我国每年至少要竣工住宅建筑面积2亿平方米。从公共建筑装饰市场来看，随着我国经

济的增长，我国居民的消费在升级，同时随着国际业务的发展，到访中国的外国人日益增加

，这将拉动我国旅游业、餐饮业以及会展业等现代服务业的快速发展，而涉外酒店、会展中

心等城市基础设施的建设将拉动公共建筑装饰市场的需求。《绿色建筑行动方案》提出

在&ldquo;十二五&rdquo;期间要完成新建和改造绿色建筑15亿万平方米以上，到2016年末

，20%的城镇新建建筑达到绿色建筑标准要求。据中国建筑装饰协会估算，未来3-5年，国内

装饰市场增量每年将达1.6-1.9万亿元，存量市场需求每年将达1.3-1.7万亿元。未来绿色装饰将

成为建筑装饰行业发展的大方向。  
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      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国建筑装饰行业深度研究与投资前景评估报告》

共十六章。首先介绍了建筑装饰相关概念及发展环境，接着分析了中国建筑装饰规模及消费

需求，然后对中国建筑装饰市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国建筑装饰面临的

机遇及发展前景。您若想对中国建筑装饰有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您

不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第十四章 2018-2024年建筑装饰行业投资机会与风险

第.一节 建筑装饰行业投融资情况

一、行业资金渠道分析

二、固定资产投资分析

三、兼并重组情况分析

第二节 2018-2024年建筑装饰行业投资机会

一、产业链投资机会

二、细分市场投资机会

三、重点区域投资机会

第三节 2018-2024年建筑装饰行业投资风险及防范

一、政策风险及防范

二、供求风险及防范

三、宏观经济波动风险及防范

四、关联产业风险及防范

五、其他风险及防范

 

第十五章 2018-2024年建筑装饰行业发展趋势分析

第.一节 2018-2024年中国建筑装饰市场趋势分析

一、2014-2016年我国建筑装饰市场趋势总结

二、2018-2024年我国建筑装饰发展趋势分析

第二节 2018-2024年建筑装饰产品发展趋势分析

一、2018-2024年建筑装饰产品技术趋势分析

二、2018-2024年建筑装饰产品价格趋势分析

第三节 2018-2024年中国建筑装饰行业供需预测

一、2018-2024年中国建筑装饰供给预测

二、2018-2024年中国建筑装饰需求预测

第四节 2018-2024年建筑装饰行业规划建议

 

第十六章 研究结论及投资建议（ZY ZM）

第.一节 建筑装饰行业研究结论



第二节 建筑装饰行业投资价值评估

第三节 建筑装饰行业投资建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议
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