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二、说明、目录、图表目录

       购物中心是指一群建筑，是组合在一起的商业设施，按商圈确定其位置、规模，将多种店

铺作为一个整体来计划、开发和经营，并且拥有一定规模的停车场。  

      近年来，购物中心建设行业在我国方兴未艾，项目兴建如火如荼。但是在购物中心高速发

展过程中也存在很多问题，如：购物中心的盈利模式、管理模式、定位、发展速度过快、重

复建设等等问题，有些问题已经成为制约产业发展的关键因素。

      随着智能购物的时代日趋渐进，不同类型的人才越来越同时出现在一个企业甚至是部门，

跨界的结合、不同专业的碰撞日趋频繁，这些碰撞产生的智慧和思想产生的合力，必将对购

物中心的发展模式产生重要的影响。

      尤其是在未来的物联网时代，通过购物中心的平台和物联网互联网等技术手段，不但可以

把产品的功能特点等无限放大，实现对新品内部和外部的最佳结合，使得一城一世界完全成

为可能，更重要的是，购物中心这个多年来冰冷的钢筋水泥建筑，在多元文化、不同智慧、

各种人群的共同推进下，将从内到外发生质的飞越，一直以来被诟病千篇一律的购物中心将

逐渐被替换，不同风格不同韵味的购物中心将遍布城市的各个角落。

      科技创新永无止境，人们的需求也在不断变化。而购物中心的前途和命运，就看是否能通

过各种手段捕获消费者的心。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国购物中心行业前景研究与未来发展趋势报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。
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