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二、说明、目录、图表目录

       柴油是轻质石油产品，复杂烃类(碳原子数约10～22)混合物。为柴油机燃料。主要由原油

蒸馏、催化裂化、热裂化、加氢裂化、石油焦化等过程生产的柴油馏分调配而成；也可由页

岩油加工和煤液化制取。分为轻柴油（沸点范围约180～370℃）和重柴油（沸点范围约350

～410℃）两大类。广泛用于大型车辆、铁路机车、船舰。  

柴      油最重要用途是用于车辆、船舶的柴油发动机。与汽油相比，柴油能量密度高，燃油消

耗率低。柴油具有低能耗，所以一些小型汽车甚至高性能汽车也改用柴油。众所周知的，柴

油发动机在经济型以及碳氧化物排放方面有着汽油发动机无法比拟的优势，采用压燃式点火

的柴油发动机通过扩散的方式燃烧，这种方式下燃烧的速度取决于燃料和空气的混合速度，

可以在稳定的状态实现稀薄燃烧。而汽油发动机是以预混合的方式进行燃烧，燃烧的速度取

决于化学反应的速度，所以汽油机难以实现稀薄燃烧。也正是因为燃烧特性的差异，所以柴

油发动机的热效率相比于汽油发动机要高30%左右，油耗方面自然也要平均低上个30%左右。

      如今，汽车行业发展迅速，国家为响应新能源战略，大力发展汽车科技，小排量柴油机以

它热效率和油耗方面天然的优势，将在未来成为小型车用动力发展的一片新蓝海。

 中国柴油消费量（万吨）

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国柴油市场分析预测及投资战略研究报告》共十

四章。首先介绍了柴油相关概念及发展环境，接着分析了中国柴油规模及消费需求，然后对

中国柴油市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国柴油面临的机遇及发展前景。您若

想对中国柴油有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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12.4.6 技术研发风险

12.4.7 其他投资风险

12.5 柴油行业投资潜力与建议

12.5.1 柴油行业投资潜力分析

12.5.2 柴油行业最新投资动态

12.5.3 柴油行业投资机会与建议

 

第十三章 2017-2022年中国柴油企业投资战略与客户策略分析

13.1 柴油企业发展战略规划背景意义

13.1.1 企业转型升级的需要



13.1.2 企业做大做强的需要

13.1.3 企业可持续发展需要

13.2 柴油企业战略规划制定依据

13.2.1 国家政策支持

13.2.2 行业发展规律

13.2.3 企业资源与能力

13.2.4 可预期的战略定位

13.3 柴油企业战略规划策略分析

13.3.1 战略综合规划

13.3.2 技术开发战略

13.3.3 区域战略规划

13.3.4 产业战略规划

13.3.5 营销品牌战略

13.3.6 竞争战略规划

1、缺乏科学的发展战略

2、缺乏合理的企业制度

3、缺乏现代的企业管理

4、缺乏高素质的专业人才

5、缺乏充足的资金支撑

13.3.7 中小企业发展战略思考

1、实施科学的发展战略

2、建立合理的治理结构

3、实行严明的企业管理

4、培养核心的竞争实力
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14.1 研究结论

14.2 建议

14.2.1 行业发展策略建议

14.2.2 行业投资方向建议

14.2.3 行业投资方式建议

 



图表目录：

图表：柴油行业特点

图表：柴油行业生命周期

图表：柴油行业产业链分析

图表：2014-2016年柴油行业市场规模分析

图表：2017-2022年柴油行业市场规模预测

图表：中国柴油行业盈利能力分析

图表：中国柴油行业运营能力分析

图表：中国柴油行业偿债能力分析

图表：中国柴油行业发展能力分析

图表：中国柴油行业经营效益分析

图表：2014-2016年柴油重要数据指标比较

图表：2014-2016年中国柴油行业销售情况分析

图表：2014-2016年中国柴油行业利润情况分析

图表：2014-2016年中国柴油行业资产情况分析

图表：2014-2016年中国柴油竞争力分析

图表：2017-2022年中国柴油产能预测

图表：2017-2022年中国柴油消费量预测

图表：2017-2022年中国柴油市场前景预测

图表：2017-2022年中国柴油市场价格走势预测

图表：2017-2022年中国柴油发展趋势预测

图表：投资建议

图表：区域发展战略规划

 

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/shiyou/J68941JVZN.html

http://www.abaogao.com/b/shiyou/J68941JVZN.html

