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二、说明、目录、图表目录

 共享汽车的车源先天地依赖新能源汽车，而我国正在大力推行新能源汽车战略，这就为共享

汽车企业提供了充足的车源。据了解，我国的新能源汽车数量将在2020年以后迎来一波高速

增长，并很快大幅领先美国。

据统计数据显示，截至2019年年6月份，我国注册的分时租赁共享汽车企业已经超过500家，

运营车辆超过10万辆。2012年中国汽车租赁市场规模不足300亿元。2015年中国汽车租赁市场

规模突破500亿元。截止到2017年中国汽车租赁市场规模达到了667亿元，预计到了2019年中国

汽车租赁市场规模将达744亿元。
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