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二、说明、目录、图表目录

       2017年，母婴电商企业将从价格战进入差异化竞争。&ldquo;贝贝&rdquo;将围绕母婴用户

需求扩充品类，打造&ldquo;妈妈经济&rdquo;的移动购物入口；&ldquo;蜜芽&rdquo;正在纵深

向母婴相关的教育、医疗、旅游等领域融合发展；&ldquo;乐友&rdquo;则专职于母婴零售的全

渠道建设，打通线上线下各个环节；&ldquo;宝宝树&rdquo;利用自身社区用户的高活跃度，通

过专享电商平台&ldquo;美囤妈妈&rdquo;将流量变现。

       囤货行为在母婴产品的消费场景中最为突出，近四年，家庭消费在育儿方面的开支不断升

级。半数中国女性既管钱也管花钱，3/4每周都网购

      报告显示，家庭消费中女性的主导地位愈加巩固。一方面，许多女性掌控着家庭财务大权

和购物主导权，44%的女性会管理伴侣的全部资金，这在一线城市尤其上海更为普遍；同时

女性也更爱为家人操心，将近70%的一线城市女性会负责全部家庭购物，包括为伴侣、父母

采购服装配饰、个护化妆等产品一线城市女性更偏爱买母婴用品

数据来源：公开资料整理

       智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国母婴电商市场分析与投资潜力分析报告》共十

六章。首先介绍了母婴电商相关概念及发展环境，接着分析了中国母婴电商规模及消费需求

，然后对中国母婴电商市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国母婴电商面临的机遇

及发展前景。您若想对中国母婴电商有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可

或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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数据来源：公开资料整理
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二、经营效益分析

三、业务经营分析

四、未来前景展望

第五节 十月妈咪

一、企业发展概况

二、经营效益分析

三、业务经营分析

四、未来前景展望

第六节 麦乐购



一、企业发展概况

二、经营效益分析

三、业务经营分析

四、未来前景展望

第七节 育儿网

一、企业发展概况

二、经营效益分析

三、业务经营分析

四、未来前景展望

第八节 宝贝格子

一、企业发展概况

二、经营效益分析

三、业务经营分析

四、未来前景展望

第九节 爱幼爱

一、企业发展概况

二、经营效益分析

三、业务经营分析

四、未来前景展望

第十节 乐友孕婴童

一、企业发展概况

二、经营效益分析

三、业务经营分析

四、未来前景展望

 

第五部分发展前景展望

第十三章 2020-2026年母婴电商行业前景及趋势预测

第.一节 2020-2026年母婴电商市场发展前景

一、2020-2026年母婴电商市场发展潜力

二、2020-2026年母婴电商市场发展前景展望

三、2020-2026年母婴电商细分行业发展前景分析

第二节 2020-2026年母婴电商市场发展趋势预测



一、2020-2026年母婴电商行业发展趋势

二、2020-2026年母婴电商售市场规模预测

三、2020-2026年母婴电商行业需求规模预测

四、2020-2026年细分市场发展趋势预测

第三节 2020-2026年中国母婴电商行业供需预测

一、2020-2026年供给预测

二、2020-2026年下游需求预测

三、2020-2026年整体供需格局预测

四、2020-2026年中国母婴电商投资规模预测

五、2020-2026年中国母婴电商行业供需平衡预测

第四节 母婴企业电子商务市场投资要素

一、企业自身发展阶段的认知分析

二、企业开展电子商务目标的确定

三、企业电子商务发展的认知确定

四、企业转型电子商务的困境分析

第五节 母婴企业转型电商物流投资分析

一、母婴企业电商自建物流分析

（一）电商自建物流的优势分析

（二）电商自建物流的负面影响

二、母婴企业电商外包物流分析

（一）快递业务量完成情况

（二）快递业务的收入情况

（三）快递业竞争格局分析

三、母婴电商物流构建策略分析

（一）入库质量检查

（二）在库存储管理

（三）出库配货管理

（四）发货和派送

（五）退货处理

第六节 母婴企业电商市场策略分析

 

第十四章 2020-2026年母婴电商行业投资机会与风险防范



第.一节 母婴电商行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国母婴电商品牌的战略思考

一、母婴电商品牌的重要性

二、母婴电商实施品牌战略的意义

三、母婴电商企业品牌的现状分析

四、我国母婴电商企业的品牌战略

五、母婴电商品牌战略管理的策略

六、国内外母婴电商品牌对比及策略建议

第三节 母婴电商经营策略分析

一、母婴电商市场细分策略

二、母婴电商市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、母婴电商新产品差异化战略

第四节 母婴电商行业投资战略研究

一、2020-2026年母婴电商行业投资战略

二、2020-2026年细分行业投资战略

 

第十五章 2020-2026年母婴电商行业面临的困境及对策

第.一节 2019年母婴电商行业面临的困境

第二节 母婴电商企业面临的困境及对策

一、重点母婴电商企业面临的困境及对策

二、中小母婴电商发展困境及机遇分析

第三节 中国母婴电商行业存在的问题及对策

一、中国母婴电商行业发展存在的问题

二、母婴电商行业发展的建议对策



三、市场的重点客户战略实施

1、实施重点客户战略的必要性

2、合理确立重点客户

3、重点客户战略管理

4、重点客户管理功能

第四节 中国母婴电商市场发展面临的挑战与对策

一、中国母婴电商市场发展面临的挑战

二、中国母婴电商市场发展对策分析

 

第六部分发展战略研究（）

第十六章研究结论及发展建议

第.一节 母婴电商行业研究结论及建议

第二节 母婴电商子行业研究结论及建议

第三节 母婴电商行业发展建议

一、行业发展策略建议

二、行业投资方向建议

三、行业投资方式建议（）
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