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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2008-2009年中国[b]移动增值服务[/b]市场调查与投资咨询研究报告 内容介绍：[/b]

　　移动增值业务是移动运营商在移动基本业务（话音业务）的基础上，针对不同的用户群

和市场需求开通的可供用户选择使用的业务。移动增值业务是市场细分的结果，它充分挖掘

了移动网络的潜力，满足了用户的多种需求，因此在市场上取得了巨大的成功。如预付费业

务（神州行、如意通），短消息增值业务（移动梦网、联通在信）都有着众多的用户，已成

为运营商的主要品牌。移动增值业务已成为移动运营商价值链最重要的组成部分，市场前景

广阔，需求极大。据预测，中国移动增值业务发展策略

　　二、业务发展分析

　　三、发展策略的调整分析

　　四、业务发展动向

　　第二节 中国联通增值业务发展分析

　　一、业绩分析

　　二、业务发展分析

　　三、发展策略分析

　　四、业务发展动向

　　[b]第四章 2007年中国移动增值业务发展趋势预测 [/b]

　　一、已商用业务不断演进

　　二、手机音乐、手机电视、手机游戏将成为新的增长亮点

　　三、移动搜索成为新兴业务

　　四、运营商将加大集团业务和行业应用产品投入

　　六、运营商在终端定制中将发挥更加重要的作用

　　[b]第十章  3G业务的发展策略 [/b]

　　第一节  通信类业务分阶段发展策略

　　第二节  信息内容类业务发展策略

　　第三节  交易类业务发展策略
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