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二、说明、目录、图表目录

       目前，我国的自来水还在沿用20年前较低的水质标（GB5749-85），即使是达标水，因为

送水管网的老化，水质也会被&quot;二次污染&quot;,饮用水还远未达到某些发达国家自来水

可被直接饮用的标准。随着生活水平的提高，人们对用水健康的要求越来越迫切，人们纷纷

寻找用水的最佳解决方案。正因为如此，这种需求创造了我们国民经济中最庞大最具有持久

增长空间与增长速度的经济形态，可以说，净水市场的增长速度是和收入增长、人口增长相

一致的，也为直饮水机成为净水市场的换代产品奠定了坚实的基础。  

      桶装水在水市场上多年的优势正在逐渐消失，其缺陷暴露无遗。由于需要买水、等水、扛

水，以及在流通过程中又容易被二次污染，加上用途的局限性，促使人们都在迫切寻找新的

换代产品。这种需求，孕育着一个庞大的直饮水机市场。经营直饮水机的另一个优势就是高

额的利润。除了得利于特许加盟无中间环节的特点外，还与消费者购买心理密切相关，俗话

说，健康无价，购买此类产品的消费群体一般重品质、轻价格。因此，要比经营其它行业更

容易。

      我国的直饮水行业发展还处于初级阶段，经过多年的市场培育，人们对直饮水机的认知度

在不断提高，市场需求巨大，但是定位准确的产品供给相对滞后。在发达国家，如美国、日

本、以色列等，家庭直饮水机的普及率达50%以上，而中国的家庭直饮水机的普及率还不

到5%;而在直饮水机基础上升级的活性矿物质直饮水机则几乎是空白。直饮水机必将成为继彩

电、冰箱、洗衣机等家电产品之后的又一个千家万户所必备的耐用消费品。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国直饮机行业全景调研及投资战略咨询报告》依

据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地

调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它

是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经

营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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