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二、说明、目录、图表目录

       服饰的变迁是一部历史，是一个时代发展的缩影。它是这个时代进步、文明、兴旺发达、

繁荣昌盛的象征。它在记录历史变革的同时，也映衬着一种民族的文化，传承着当地的历史

文化风俗，女装更是其中不可缺少的一部分。女士穿着的衣物统称为女装。女装品牌与款式

的多元化推动了时装的发展。女装使女人倍添姿彩，女装为产业增添亮点。  

      中国高端女装市场集中度较低，高端女装市场前十品牌市场占有率不到10%。通过对全国

大型零售企业月度、年度市场销售数据监测，2015年度中国高端女装十大品牌排名如下：     

品牌   市场占有率（%）   市场销售份额（%）   市场覆盖率（%）       玛丝菲尔   1.31   2.26   0.67

      雅莹   1.23   2.10   0.65       玖姿   1.11   1.42   0.91       V.GRASS   0.96   1.45   0.64       珂莱蒂尔   0.94  

1.36   0.67       朗姿   0.94   1.43   0.62       娜尔思   0.90   1.32   0.621       敦奴   0.75   0.87   0.67       声雨竹 

 0.69   0.90   0.55       歌力思   0.67   0.84   0.55       其他   90.50   86.05   93.45   

 

      智研咨询发布的《2017-2022年中国高端女装行业全景调研及市场需求预测报告》共八章。

首先介绍了高端女装相关概念及发展环境，接着分析了中国高端女装规模及消费需求，然后

对中国高端女装市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国高端女装面临的机遇及发展

前景。您若想对中国高端女装有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的

重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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