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一、报告报价

《2017-2022年中国柴油市场前景研究与发展趋势研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       柴油是轻质石油产品，复杂烃类(碳原子数约10～22)混合物。为柴油机燃料。主要由原油

蒸馏、催化裂化、热裂化、加氢裂化、石油焦化等过程生产的柴油馏分调配而成；也可由页

岩油加工和煤液化制取。分为轻柴油（沸点范围约180～370℃）和重柴油（沸点范围约350

～410℃）两大类。广泛用于大型车辆、铁路机车、船舰。  

      柴油最重要用途是用于车辆、船舶的柴油发动机。与汽油相比，柴油能量密度高，燃油消

耗率低。柴油具有低能耗，所以一些小型汽车甚至高性能汽车也改用柴油。

      2015年中国柴油价格在4800-5960元/吨之间波动，1月上旬柴油价格最高，1月中旬下跌最快

，下跌442.2元/吨，下跌幅度为7.4%；8月中下旬柴油价格下跌到2015年度最低点，8月之后柴

油价格趋于平缓，涨跌幅度不大。

 2015年1-12月中国柴油价格统计表     产品名称   日期   单位   本期价格（元）   比上期价格涨

跌(元)   涨跌幅   (%)       柴油（0#）   1月1&mdash;10日   吨   5950.6   -358.6   -5.7       柴油（0#）   1

月11&mdash;20日   吨   5508.4   -442.2   -7.4       柴油（0#）   1月21&mdash;30日   吨   5187.1   -321.3  

-5.8       柴油（0#）   2月1&mdash;10日   吨   5228.1   41   0.8       柴油（0#）   2月21&mdash;28日   吨

  5601.7   131.9   2.4       柴油（0#）   3月1&mdash;10日   吨   5736.6   134.9   2.4       柴油（0#）   3

月11&mdash;20日   吨   5535.5   -201.1   -3.5       柴油（0#）   3月21&mdash;30日   吨   5321.8   -213.7  

-3.9       柴油（0#）   4月1&mdash;10日   吨   5305.9   -15.9   -0.3       柴油（0#）   4月11&mdash;20日 

 吨   5359.6   53.7   1       柴油（0#）   4月21&mdash;30日   吨   5504.3   144.7   2.7       柴油（0#）   5

月1&mdash;10日   吨   5684.5   180.2   3.3       柴油（0#）   5月11&mdash;20日   吨   5814.5   130   2.3    

  柴油（0#）   5月21&mdash;30日   吨   5702   -112.5   -1.9       柴油（0#）   6月1&mdash;10日   吨  

5592.3   -109.7   -1.9       柴油（0#）   6月11&mdash;20日   吨   5482.5   -109.8   -2       柴油（0#）   6

月21&mdash;30日   吨   5425.2   -57.3   -1       柴油（0#）   7月1&mdash;10日   吨   5342.2   -83   -1.5     

 柴油（0#）   7月11&mdash;20日   吨   5217.5   -124.7   -2.3       柴油（0#）   7月21&mdash;30日   吨  

5040.1   -177.4   -3.4       柴油（0#）   8月1&mdash;10日   吨   4913.9   -126.2   -2.5       柴油（0#）   8

月11&mdash;20日   吨   4825.6   -88.3   -1.8       柴油（0#）   8月21&mdash;30日   吨   4804.9   -20.7  

-0.4       柴油（0#）   9月1&mdash;10日   吨   5045.9   241   5       柴油（0#）   9月11&mdash;20日   吨 

 5085.4   39.5   0.8       柴油（0#）   9月21&mdash;30日   吨   5115.8   30.4   0.6       柴油（0#）   10

月1&mdash;10日   吨   5134.8   19   0.4       柴油（0#）   10月11&mdash;20日   吨   5161.3   26.5   0.5       

柴油（0#）   10月21&mdash;30日   吨   5105.2   -56.1   -1.1       柴油（0#）   11月1&mdash;10日   吨  

5168.8   63.6   1.2       柴油（0#）   11月11&mdash;20日   吨   5225.8   57   1.1       柴油（0#）   11

月21&mdash;30日   吨   5191.8   -34   -0.7       柴油（0#）   12月1&mdash;10日   吨   5156.2   -35.6  



-0.7       柴油（0#）   12月11-20日   吨   5120.6   -35.6   -0.7       柴油（0#）   12月21&mdash;30日   吨  

5104.7   -15.9   -0.3   

 

      智研咨询发布的《2017-2022年中国柴油市场前景研究与发展趋势研究报告》共八章。首先

介绍了柴油行业市场发展环境、柴油整体运行态势等，接着分析了柴油行业市场运行的现状

，然后介绍了柴油市场竞争格局。随后，报告对柴油做了重点企业经营状况分析，最后分析

了柴油行业发展趋势与投资预测。您若想对柴油产业有个系统的了解或者想投资柴油行业，

本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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 2016年1-6月全国柴油产量分省市统计表     地区   6月(万吨)   1-6月止累计（万吨）   6月同比增

长（%）   1-6月累计同比增长（%）       全国   1457.3   8708.7   -4.5   -2.6       北京   7.2   84.5   -58.5  

-22.8       天津   39   238.1   -18.3   -17.9       河北   39.4   239.5   -10.2   -4.9       山西   -   -   -100   -100       

内蒙古   16.2   90.7   10.4   -6       辽宁   178.2   1015.1   -9.7   -11.9       吉林   31.9   184.4   46.8   14       黑

龙江   44.1   248.4   1.3   -13.3       上海   59.3   362.4   -11.5   -4.8       江苏   63.1   374.5   -2.8   3.3       浙江 

 44.7   286.1   -19.6   -16.4       安徽   20.2   122.2   -21.2   -11.3       福建   30.9   207.1   -5.2   -29.2       江西  

24.6   145.5   46.3   53.7       山东   391.4   2212.7   13.5   22.8       河南   11.7   71.2   -19.2   -20.2       湖北  

37.5   192.5   -12.4   -14.1       湖南   21.5   130.9   -20.1   -3       广东   113.7   675.9   -8.6   -8.3       广西  

49.2   268.5   -9.3   -15.2       海南   22.4   131   -17.6   -19.2       重庆   -   -   -100   -100       四川   25.6  

124.5   -22   -29       贵州   -   -   -100   -100       云南   -   -   -100   -100       西藏   -   -   -100   -100       陕西  

55.2   372.9   -18.1   -7.2       甘肃   46   284.2   -8.3   -9.4       青海   5.8   35   5.5   3.3       宁夏   20.6   115.8  

25.4   20       新疆   58   495   -17.4   0.1   
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