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二、说明、目录、图表目录

       保暖内衣 是一种保暖的衣服，适合晚秋及寒冷的冬天穿，并且穿上不会显得臃肿，轻便

利落。秋衣秋裤套装,女士保暖内衣套装以优质面料精制而成，吸水性和垂悬性较好，穿起来

质地轻盈，材质柔软，保暖效果极佳。女士保暖内衣套装将脂肪流动原理应用于设计中，因

此能够有效塑造身材曲线，创造优美而平衡的体态，并带来更加舒适的感受。  

 保暖内衣分类     第一类   纯棉内衣   最传统的单层内衣，轻柔透气，但由于质地较薄，比较适

合春秋天穿。       第二类   纤维性保暖材料内衣   多采用棉、毛、腈纶、涤纶等面料，夹层采

用棉、羊毛、驼绒等絮片作为填充料。优点是透气、导湿性能较好;缺点是穿着显得臃肿、厚

重。       第三类   太空棉保暖内衣   它的面料采用棉、毛丝、化纤等，在内夹层絮片镀上金属

薄膜。它的优点是比较保暖、防辐射;缺点是透气、导湿性差，穿着时有丝鸣声。       第四类   

夹层含有ICCP材料的保暖内衣   它采用了棉、毛、丝、莱卡等面料，夹层中的ICCP材料也由

最初的无孔发展到有孔直到现在的网状薄膜。面料与夹层之间的固定也由用胶水黏合到采用

特殊工艺复合到一起。       第五类   舒适保健型保暖内衣   此类产品自称其含远红外纤维和20多

种微量元素，远红外线能在体内进行能量转换，调解机体免疫力。       第六类   蚕丝保暖内衣  

传统蚕丝保暖内衣（俗称丝绵袄）填充物为蚕丝,具有绿色健康、质轻柔软、滑爽、保暖等特

性。另外还具有较强的恒温、透气、透湿性能，故穿着贴身保暖、轻爽舒适，且丝棉袄能防

螨、抗菌、防霉。新工艺做成的蚕丝保暖内衣通过改进传统工艺，增加了六大优点：美观，

样式多，可水洗，免翻新，更保暖。   

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国保暖内衣市场调查与投资战略报告》共十二章

。首先介绍了保暖内衣产业相关概念及发展环境，接着分析了中国保暖内衣行业规模及消费

需求，然后对中国保暖内衣行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国保暖内衣行

业面临的机遇及发展前景。您若想对中国保暖内衣行业有个系统的了解或者想投资该行业，

本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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