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二、说明、目录、图表目录

       2000-2012 年，母婴网购还处在探索阶段，这一时期邮寄目录为无店铺销售的主流形式。

随着互联网的普及，部分厂商开始尝试通过电商渠道销售母婴产品，但该时期的电商也仅是

一种新的渠道尝试。2014-2015 年，网购（电商）逐渐成为购物的主流渠道，综合电商的母婴

频道，新兴垂直电商等纷纷入场，资本关注度提升。  

      2015 年至今，母婴电商进入了高速发展时期，电商平台加强了供应链整合线下零售商积极

布局线上渠道，打通线上线下交易，母婴电商 O2O 步入了全新的阶段。

      2015 年底达到了 15.5%，但相比于其他化妆品、3C 产品等高渗透率品类，仍有很大的提升

空间。跟电商行业整体发展速度比起来，2012、2013 年母婴电商市场规模增长率仍低于整体

网购市场增长率，2014 年开始母婴电商市场迎来了两年的爆发式增长。据预测，未来三年，

母婴电商将继续以高于整体网购增速的姿态高速发展。

      母婴电商行业的品类多种多样，近两年来的占比情况变化不太大。但是随着母婴电商的高

速发展，各类商品的销售有出现分散化趋势，偏长尾的品类占比逐渐有所提升，如童车童床

、营养辅食、洗护日化、洗护用具等，作为非标品代表的童装童鞋更是稳居占比第一的位置

，2015 年达到了 25.4%。而标品婴幼儿奶粉在此趋势下，2015 年的增速下滑至 34.7%，占比也

由 2014 年的 16.2%下降至 11.0%。

 母婴网购品类构成

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国母婴网购行业发展现状及前景战略咨询报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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第四章 中国母婴网购行业供需分析及预测（包括母婴网购行业销售渠道、进出口分析）

（主要涉及2011-2015年母婴网购行业需求分析、销售渠道分析、母婴网购行业供给分析以及

母婴网购进出口分析）

2014-2015年中国母婴网购行业供需平衡分析汇总

第一节、母婴网购行业需求分析

1、2011-2015年母婴网购主要需求领域、潜在领域需求量及2017-2022年 需求量预测（主要分
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1、母婴网购行业出口分析
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2）2011-2015年全球母婴网购行业主要进口国分析

3、2017-2022年 进出口预测分析

 

第五章 母婴网购行业成本价格分析及预测（包括母婴网购行业采购渠道分析、母婴网购行业

盈利能力分析预测）

（主要分析母婴网购行业成本构成、母婴网购行业采购渠道、母婴网购行业价格）
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第五节、2011-2015年母婴网购价格走势分析及2015-2016年预测

 

第六章 母婴网购行业竞争分析

（母婴网购行业竞争分析主要包括：市场占有率分析、行业集中度分析、产品价格与产品定

位分析、行业竞争的核心关键点以及趋势预测等）
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第七章 母婴网购行业标杆企业分析（8-10家）

第一节、标杆企业简介及发展

第二节、标杆企业优劣势对比分析（产品及结构、区域市场、销售渠道、R&amp;D及技术等

）

第三节、标杆企业财务指标对比分析

第四节、标杆企业战略分析

（一）、发展战略

1、专业化发展战略

1）市场渗透

（现有客户、竞争对手顾客、潜在顾客）

2）市场开发

（原有销售区域内新的目标市场、新的销售渠道、新的销售地区）

3）产品开发

（新特色、新档次、新的替代品）

2、一体化发展战略

1）前向一体化

2）后向一体化

3）水平一体化

3、多元化发展战略

（二）、竞争战略

1、成本领先战略

2、差异化战略
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第八章 母婴网购行业发展机会及风险分析

第一节 母婴网购行业发展机会分析

（主要包括：母婴网购行业增长机会、细分区域机会、细分领域机会、行业整合机会分析）



第二节 母婴网购行业风险与挑战分析

（主要包括：母婴网购行业面临的经济风险、政策风险、竞争风险、产业链供应风险等）
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