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二、说明、目录、图表目录

       传媒行业的消费升级是一个迭代的过程，2013年行业的主要推动力在游戏子板块，因为游

戏变现能力最佳；2014年-2015年90后作为娱乐消费主力将风格切换至IP引领的影视子板块；

未来随着95后逐步成为消费主力军，我们认为二次元文化亦将引领风潮。此外，娱乐技术的

快速发展也助力行业持续发展，我们看好VR技术重新带动游戏板块，Screen X、4D乃至5D技

术带来影视板块的持续发展，AR等增强现实的技术也可拉动实景娱乐。我国人均可支配收入

的不断提升配合着产业不断升级，娱乐消费产业必会得以长期繁荣。2015年我国传媒产业总

产值达12754亿元，预计2017年将达16242亿元，未来两年年均复合增速为12.85%。  

 传媒产业总产值资料来源：公开资料

 

      据预测，电影、移动游戏和互联网广告市场规模还具有比较大的市场空间；动漫目前维持

稳定增速，但随着市场空间打开行业拐点显现，或迎来高速增长；端游、页游、电视剧已达

行业天花板。

 各细分领域产业规模和发展前景     细分领域   目前产业规模   用户   天花板   发展空间   年均复

合增速       网游   1672亿(2016E)   3.8亿   页游、端游已达天花板   -   -       移动游戏   515亿（2015

）   3.9亿   2018年达1105亿   三年内约590亿   40%       电影   480亿（2016E）   观影人次约15亿  

2019年达870亿   三年内约400亿   20%       电视剧   152亿   (2015)   用户覆盖率99%   已达天花板   -  

-       动漫   1150亿   (2015)   2.2亿   2017年达1520亿   三年内约400亿   15%       音乐   98亿(2015)  

4.78亿   刚开始发展   -   -       网络文学   90亿   (2016E)   移动阅读   5.9亿   IP价值提升带动行业发

展   -   -       互联网广告   2808亿元   (2016E)   8.5亿   2018年达4187亿   两年内约1400亿   22%   资料

来源：公开资料

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国传媒市场全景调查与投资前景评估报告》共八

章。首先介绍了传媒产业相关概念及发展环境，接着分析了中国传媒行业规模及消费需求，

然后对中国传媒行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国传媒行业面临的机遇及

发展前景。您若想对中国传媒行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或

缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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