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二、说明、目录、图表目录

       互联网理财是指通过互联网管理理财产品，获取一定利益。中国互联网络信息中

心(CNNIC)2014年7月21日在京发布第34次《中国互联网络发展状况统计报告》显示，截

至2014年6月，中国网民规模达6.32亿，其中，手机网民规模5.27亿。网民上网设备中，手机使

用率达83.4%，首次超越传统PC整体80.9%的使用率。  

      值得关注的是，互联网金融类应用第一次纳入调查，互联网理财产品仅在一年时间内，用

户规模达到6383万，使用率达10.1%，成为2014年上半年表现亮眼的网络应用。

      85、90后投资人在女性理财群体中的人数占比达到45%，相比去年增长7.6%，而60、70后女

性投资人的占比下降8%，投资热情有所下降，互联网金融的女性投资人正呈现年轻化趋势。

      互联网金融机构也盯紧了需要&ldquo;预付款&rdquo;的大额消费领域理财创新。[5] 如以往

，用户选择购房的时候，动辄几万块的款项需要提前消费，这笔钱支付给开发商后，如果开

盘后没相中，还得找开发商线下去退款，耗时久手续麻烦。然而，购房诚意金如果通过互联

网相关预付理财产品冻结后，原来预付给房地产开发商或汽车经销商的款项摇身一变成为理

财本金，持续产生收益，既不影响购房计划，又能享受理财带来的收益。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国互联网理财行业全景调研及市场需求预测报告

》共九章。首先介绍了中国互联网理财行业市场发展环境、中国互联网理财整体运行态势等

，接着分析了中国互联网理财行业市场运行的现状，然后介绍了中国互联网理财市场竞争格

局。随后，报告对中国互联网理财做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国互联网理财

行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网理财产业有个系统的了解或者想投资互联网理财

行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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（2）强化行业自律功能

（3）构建协同监管体系

9.3 互联网理财行业趋势预测

9.3.1 互联网理财用户挖掘空间

9.3.2 互联网理财潜在余额市场

（1）国内居民存款规模分析

（2）债券行业资金规模分析

（3）保险行业资金规模分析

9.3.3 互联网理财市场容量预测
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