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二、说明、目录、图表目录

       激光电视（LASER TV）利用半导体泵浦固态激光工作物质，产生红、绿、蓝三种波长的

连续激光作为彩色激光电视的光源，通过电视信号控制三基色激光扫描图像。色域覆盖率理

论上可以高达人眼色域范围的90%以上。这比LED电视最高的62%色域覆盖率又提高了一个档

次。色域覆盖率的提高，可以使整个电视画面看起来更加真实、有层次感、通透的感觉，同

时画面的清晰度也会随着色彩饱和度的提高有较大幅度的提升。由于采用激光作为电视的背

光源，激光电视可以做的更薄，适合家庭使用。激光电视还克服了人眼长时间观看荧光粉产

生的荧光色所造成的不适感，而且对人眼没有辐射。  

      激光电视是利用半导体泵浦固态激光工作物质，产生红、绿、蓝三种波长的连续激光作为

彩色激光电视的光源，通过电视信号控制三基色激光扫描图像。

      跨国彩电企业在扮演激光显示技术推广者的角色。2005年，索尼斥资在爱知世博会上建起

一个有500平方米巨幕的巨大激光影院，2006年三菱推出40英寸激光电视样机，2007年索尼再

次高调推出60英寸激光电视样机，2007年美国国际消费电子展上，索尼和三菱分别展出了55 

英寸、40 英寸的激光电视样机。国际上有德国LDT公司、日本索尼公司、日本三菱公司、松

下、日立、东芝、爱普生、韩国三星公司等企业也都传出积极研究激光电视、激光投影产品

的消息。日本索尼公司开发的激光电视主要采用&ldquo;直扫描&rdquo;和&ldquo;线扫

描&rdquo;方式，德国LDT公司、韩国三星公司则采用&ldquo;点扫描&rdquo;方式。而日本三

菱公司推出的采用三基色激光光源的DLP背投电视，支持色彩空间国际标准，去掉了色轮之

后，单片DMD芯片也有了上佳的色彩表现。这款激光DLP背投电视与以往DLP背投最大的不

同是取消了灯泡作为光源，以及分色用的色轮，转而采用三个半导体激光器发出三基色光源

，通过光纤传到给DMD芯片，由于在光纤内部的多次反射，降低了激光特有的干涉条纹。同

时，为了实现图像的还原，三菱还开发了图像调制系统NCM（自然色彩矩阵），将视频信号

中的亮度型号与色彩信号分离，更将色彩信号分解为12组单独色相进行控制，以得到最佳的

色彩还原效果。因此，这台激光背投的色彩还原能力得到了IEC国际电工委员会的认可，认为

其能够达到色彩空间的宽广色域，比采用的广播电视信号色彩空间提升1.8倍。日本三菱公司

利用彩色激光制造的新一代轻型高清电视，其图像质量可超过电影画质。随着2008年三菱正

式在美国市场推出65英寸、73英寸激光电视，这标志着全球消费电子企业在第四代电视显示

技术&mdash;&mdash;激光显示的争夺战已经全面开打。类似在平板显示时代，由于核心技术

的缺失，被外商赚取产品70%以上收益的现象，应该从此一去不返，&ldquo;在错过了显像管

显示和平板显示之后，我国应该抓住机遇，在国际激光显示产业中占据一席之地。&rdquo;

      激光电视与LED电视相比，首先在在图像显示方面，与LED同为固态光源的激光，无论是



技术、成本还是领先性等方面，生来就有着LED难以比拟的诸多优势，色彩更鲜明、亮度更

高，在激光电视的技术上也掌握着主动地位。激光电视的优势不仅是在颜色反应上，产品以

激光器为主，经过光信号的处理，通过光图象，最终形成图像。这样基本上可以去掉传统的

相关部件，省去一些光学器件之后，节省成本是30%至40%。激光电视在超大屏幕制造方面也

有着先天的优势。与同尺寸的LED液晶电视比较，激光光源的寿命更长，可以达到10万小时

以上；其耗电量也更低，符合社会节能环保需求。大屏幕激光电视的主要应用市场是大型场

馆，如奥运等体育场馆、大型会议室、宾馆设施、市政建设等。产业化技术和市场的成熟，

成本价格的降低，激光电视在大型场馆的应用率将大幅提高，进入家庭的时间也会缩短。据

预测，激光电视进入普通家庭需要5至10年的时间，届时，激光电视将会取代传统显示电视，

如果进入家庭，其年产值将达到数亿元。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国激光电视行业全景调研及战略咨询报告》共十

四章。首先介绍了中国激光电视行业市场发展环境、中国激光电视整体运行态势等，接着分

析了中国激光电视行业市场运行的现状，然后介绍了中国激光电视市场竞争格局。随后，报

告对中国激光电视做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国激光电视行业发展趋势与投

资预测。您若想对激光电视产业有个系统的了解或者想投资激光电视行业，本报告是您不可

或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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