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二、说明、目录、图表目录

       文化用品是指文化工具，日常工作学习管理的基本工具。文具的分类也很广泛，如三针一

钉，会计用品，文管用品，单据凭证等。值得一提的是，有些劳动用品，茶水用品也被一些

文具公司纳入到办公用品之内，因为他们也是办公所需的东西。  

      一个行业的诞生是随着巨额利润的产生而产生，大都须经历起步阶段、竞争阶段、成熟阶

段。当市场的竞争成熟后，即该行业利润与其他行业利润相当且趋稳定时，这个行业即成熟

了。这是行业发展的规律，也是文具行业的成长路径。

      文具行业的形成时间大概在20世纪80年代末与90年代初，是计划经济向市场经济转型中，

从百货业中分化出来的。文具行业在中国的企业家眼里似乎是不大起眼的，但文具行业却也

成了中国轻工产业发展最迅速、最完善的一个行业。中国文具及办公用品市场的年销售额超

过1000亿元人民币。

      文具发展初期，国内生产厂家较少，产品较多依赖进口，且需求不断增大。随着国民经济

的发展，文具行业从过去的简单消费转变成当前全方位消费，企业、个人对文化用品的需求

也越来越成熟。据国内报纸报道，中国文具市场容量已突破人民币1000亿元，发展步伐均达

两位数。随着国内经济的发展，集团购买力的提高，将更加加速此行业的发展。如果把文具

行业的发展分为初级阶段、竞争阶段、成熟阶段的话，文具行业已进入了竞争阶段，竞争方

式也由单一的竞争转向服务、管理、购物环境等多方位竞争。面对品种繁多的文具用品，消

费者可选择的余地也越来越多，国外竞争对手的涌入，整个市场的竞争压力不断加强，未来

的竞争也将更加残酷。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国文化用品制造市场前景研究与未来发展趋势报

告》。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向

、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等

渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到

实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准

确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略

决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工

具。

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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（10）企业经营状况SWOT分析

（11）企业投资兼并与重组分析

（12）企业最新发展动向分析

6.3.3 成路集团有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况SWOT分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.3.4 安硕文教用品（上海）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况SWOT分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.3.5 温州市爱好笔业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况SWOT分析

（7）企业投资兼并与重组分析



（8）企业最新发展动向分析

6.3.6 晨光控股（集团）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况SWOT分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.3.7 温州天骄笔业有限责任公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况SWOT分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.3.8 上海派克笔有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况SWOT分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.3.9 山东天象集团公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业组织架构分析



（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况SWOT分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.3.10 上海乐美文具有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况SWOT分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.4 教学用模型及教具制造行业领先企业生产经营分析

6.4.1 宁波华茂文教股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况SWOT分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.4.2 南通海易标牌有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况SWOT分析

（7）企业投资兼并与重组分析



（8）企业最新发展动向分析

6.4.3 长沙行知教学实验室设备实业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况SWOT分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.4.4 山东神龙科教装备有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况SWOT分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.4.5 湖南长庆机电科技有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况SWOT分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.5 墨水、墨汁制造行业领先企业生产经营分析

6.5.1 珠海保税区御国色素有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况SWOT分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.5.2 江门英捷达喷墨有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况SWOT分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.5.3 上海精细文化用品有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况SWOT分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.5.4 珠海市宝杰数码喷绘材料有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况SWOT分析

（7）企业投资兼并与重组分析



（8）企业最新发展动向分析

6.5.5 上海国葆墨水有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况SWOT分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.6 其他文化用品制造行业领先企业生产经营分析

6.6.1 文明行菲林制品（深圳）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况SWOT分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.6.2 上海史密斯标牌有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况SWOT分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.6.3 联合事务用品（天津）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况SWOT分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.6.4 广州市快能达文具实业有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况SWOT分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

6.6.5 麦芝西柏轻工制品（常熟）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况SWOT分析

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

 

第七章 文化用品制造行业发展趋势分析与预测

7.1 中国文化用品市场发展趋势

7.1.1 中国文化用品市场发展趋势分析

（1）消费趋势

（2）研发趋势

（3）销售模式趋势

（4）产业趋势



7.1.2 中国文化用品市场发展前景预测

7.2 文化用品制造行业投资特性分析

7.2.1 文化用品制造行业进入壁垒分析

7.2.2 文化用品制造行业盈利模式分析

7.2.3 文化用品制造行业盈利因素分析

7.3 中国文化用品制造行业投资建议

7.3.1 文化用品制造行业投资风险分析

7.3.2 文化用品制造行业投资建议

 

第八章 文化用品制造行业专题研究

8.1 文化用品行业经营模式分析

8.1.1 制造商模式分析

8.1.2 经销商模式分析

8.1.3 连锁零售商模式分析

8.1.4 集成供应商模式分析

8.2 文化用品制造企业发展战略研究

8.2.1 大型文化用品制造企业发展战略研究

（1）大型企业品牌建设战略分析

（2）大型企业产品创新战略分析

（3）大型企业价值整合战略分析

8.2.2 中小型文化用品制造企业发展战略研究

（1）中小企业集群化发展战略分析

（2）中小企业蓝海战略分析

8.3 文化用品品牌制造渠道扁平化变革的原因分析

8.3.1 突破营销困境

（1）产品无法与竞争对手形成差异性

（2）品牌独特性特征并不明显

8.3.2 应对日益强大的零售终端

（1）各区域领先的零售商销售终端的陈列排面正逐步成为稀缺资源

（2）各区域领先的零售商对供应商的要求不断提高

（3）批发商整体质量参差不齐
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