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二、说明、目录、图表目录

       我国保健食品发展近30年，正步入快速成长期，年增速达30%以上。2014年全国保健食品

生产企业年产值超过3000亿元。保健食品产业的快速发展，离不开科技的支撑。随着人们收

入的增加及消费观念的升级，现代化、科技化的功能性食品市场前景广阔，保健食品行业一

定会稳步增长，在某一阶段甚至有可能会呈现出井喷式发展。  

      2014年，中国电子商务市场交易规模达13.4万亿元，同比增长31.4%.其中，B2B电子商务市

场交易额达10万亿元，同比增长21.9%.网络零售市场交易规模达2.82万亿元，同比增长49.7%.

其中，天猫总成交额为7630亿元，京东全年交易总额为2602亿元，苏宁线上平台实体商品交

易总规模达为257.91亿元，国美在线交易额约在180-200亿之间，当当交易额为142.43亿元。目

前，中国保健品线上销售占零售额总额的比例是4.8%.2014年我国保健品交易额为2093.6亿元

，2014年，中国保健品电商总交易金额达100.49亿元，同比增长32.55%.2013-2015年间，中国保

健品电商交易额均保持逐年增长，年均增长率达到24.98%.其中B2C电商模式占据了整个保健

品电商总交易金额的18.3%.

      到目前为止，国内保健品电子商务网站已经有200多家，其中大部分都处在一个摸索阶段，

没有形成规模。各大保健品电商的年增长率普遍为50%以上，比不上电子商务行业的平均增

长水平，但却高于保健品行业的平均增长水平。保健品的电子商务时代已经悄悄来临。

      目前保健品电商主要有企业自建平台、综合类电商平台合作以及垂直化专业平台三种模式

，企业自建平台流量小，运营成本高；综合类电商平台可降低成本但又面临品质管理等难题

；相较而言，垂直化电商平台经营的项目专注于一个领域或者垂直的产品链条，更能赢得消

费者的信赖和认可。因此，垂直类电商平台将会成为未来保健品线上销售主流模式。

      互联网的高速发展，带动着电子商务迅速扩张并且不断成熟和完善。电子商务的应用逐渐

渗透各个行业，使各行业的商业运作出现新的布局。随着服装、家用电器等这些大众化的商

品，在轰轰烈烈开展电子商务的时候，保健品等一些医药类产品投入到电子商务的应用中也

是大势所趋。对于保健品产业来说，电子商务不仅帮其打破了地域与时间的限制，还使其拥

有了更多了更多的交易机会，在网络的大环境里，以质取胜，以服务领先，逐步打造出独属

于自己的品牌。随着互联网市场日新月异的发展，像保健品行业曾经传统的营销模式对新兴

科技领域来说早已不能满足企业发展需要，很多传统企业已经开始将营销重点转入网络营销

这一新兴模式。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国保健品电商行业深度调研与发展趋势研究报告

》。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、

正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠



道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实

践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确

把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决

策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具

。

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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第六部分 保健品电商行业投资战略分析

第十章 保健品企业进入电子商务领域投资策略分析 

第一节 保健品企业电子商务市场投资要素 

一、企业自身发展阶段的认知分析 
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