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一、报告报价

《2006-2007年世界手机产业发展研究年度报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家

，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、

迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺

的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2006-2007年世界手机产业发展研究年度报告 内容介绍：

　　2006年，全球移动电话用户已经超过了23亿。非洲、亚太地区等国家和地区未来移动用

户的增长潜力非常可观，在这些新兴市场的强劲拉动下，移动用户将仍保持快速增长的态势

，移动终端产品、尤其是手机将是世界通信市场发展热点之一。

　　从整体市场来看，在GSM用户占据移动用户多数的情况下，GSM手机仍是市场主体。

在3G商用的推动下，3G手机将有较大的发展。同时，手机顺应通信终端产品一体化、个性化

发展趋势，包括娱乐、办公等在内各种丰富新颖的功能层出不穷，多媒体手机、智能手机等

高端手机市场份额也不断提高。

　　面对竞争与市场的变化和挑战，《2006-2007年世界手机产业发展研究年度报告》，将从

以下方面帮助业界厂商、投资者、政府主管部门更精确地把握世界手机市场发展脉动、更深

入地梳理细分应用价值变迁轨迹——概述世界手机产业发展现状，对各个主要国家和地区手

机产业发展状况做出评点，从产业链角度分析各国手机产业竞争力。

　　从世界手机市场规模和特点出发，按照产品细分解析手机市场竞争格局。

　　精炼主要品牌2006年竞争表现，从细分市场份额、竞争格局、竞争策略评述等多个维度

总结企业成败得失，评点市场领先要素。

　　分析世界手机产业发展有利因素和不利因素，并对未来世界手机产业进行深度量化预测

，展开建模回归与专家校验，得出有价值的手机产业趋势分析、产品格局以及细分市场的定

量预测结果。综合现状和预测，对手机产业发展重点领域和区域进行分析，为厂商、投资者

和政府主管部门提供建议。

　　一、2006年世界手机产业发展概述

　　（一）发展现状

　　1、产业规模

　　2、产业结构

　　3、产品技术

　　4、国际贸易

　　（二）主要特征

　　（三）发展热点

　　二、2006年世界主要国家和地区手机产业发展概要

　　（一）欧洲



　　1、产业规模

　　2、产品结构

　　3、技术水平

　　4、发展特点

　　（二）美国

　　1、产业规模

　　2、产品结构

　　3、技术水平

　　4、发展特点

　　（三）韩国

　　1、产业规模

　　2、产品结构

　　3、技术水平

　　4、发展特点

　　（四）日本

　　1、产业规模

　　2、产品结构

　　3、技术水平

　　4、发展特点

　　（五）中国

　　1、产业规模

　　2、产品结构

　　3、技术水平

　　4、发展特点

　　三、世界手机产业链分析

　　（一）产业链结构

　　（二）产业链分析

　　1、产业链特点

　　2、产业链存在的问题

　　（三）主要国家手机产业国际竞争力评价

　　四、2006年世界手机市场竞争格局分析

　　(一) 市场发展现状



　　1、市场规模

　　2、产品结构

　　（二）竞争格局

　　五、2006年世界通信重点企业发展评述

　　（一）诺基亚

　　1、经营业绩

　　2、产品策略

　　3、市场策略

　　（二）摩托罗拉

　　1、经营业绩

　　2、产品策略

　　3、市场策略

　　（三）索爱

　　1、经营业绩

　　2、产品策略

　　3、市场策略

　　（四）三星

　　1、经营业绩

　　2、产品策略

　　3、市场策略

　　（五）LG电子

　　1、经营业绩

　　2、产品策略

　　3、市场策略

　　（六）波导

　　1、经营业绩

　　2、产品策略

　　3、市场策略

　　（七）联想

　　1、经营业绩

　　2、产品策略

　　3、市场策略



　　六、影响2006-2011年世界手机产业发展的主要因素

　　（一）有利因素

　　（二）不利因素

　　七、2006-2011年世界手机产业趋势分析

　　八、2006-2011年世界手机产业发展预测

　　(一) 产业规模与产品结构预测

　　(二) 细分市场发展预测

　　九、2006-2011年世界手机产业重点投资领域

　　表目录

　　2002-2006年各国手机市场调研市场份额

　　2002-2006年各类手机产品比重

　　⋯⋯

　　图目录

　　2002-2006年全球手机产业总体规模

　　2002-2006年全球移动电话用户发展情况

　　⋯⋯
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