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一、报告报价

《2008-2009年中国洗手液市场调研及企业竞争力分析》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2008-2009年中国洗手液市场调研及企业竞争力分析 内容介绍：

　　第一章 洗手液行业基础分析

　　第一节 洗手液优势及配方

　　一 产品优势

　　二 产品配方

　　第二节 洗手液行业发展历史

　　一 祖丝开山

　　二 开米，蓝月亮成就领导品牌

　　三 非典成就威露士

　　四 竞争加剧，品牌杂乱

　　第二章 洗手液行业市场分析

　　第一节 洗手液行业生命周期

　　第二节 2007-2010年市场规模分析

　　一 2007-2010年洗手液市场规模分析

　　二 2007-2010年城市洗手液市场规模

　　三 2007-2010年城市洗手液市场结构

　　四 2007-2010年农村洗手液市场规模

　　第三节 洗手液行业竞争格局分析

　　一 市场品牌格局分析

　　二 主要品牌特点对比分析

　　1 祖丝

　　2 蓝月亮

　　3 恩威

　　4 安利必速

　　5 威露士

　　6 开米贝芬

　　7 三九

　　8 魁士

　　第四节 洗手液市场消费分析



　　一 未来市场份额将继续扩大

　　二 品牌认知度低区域差异大市场呼唤强势品牌

　　三 市场细分尚未形成但需求形式明朗

　　第五节 洗手液营销发展分析

　　一 重点商家的营销特点分析

　　二 洗手液的价格和市场定位

　　三 洗手液的包装和容量

　　四 洗手液广告

　　第三章 行业领先企业分析

　　第一节 西安开米股份

　　一 企业简介

　　二 2007年盈利分析

　　第二节 广州蓝月亮

　　一 企业简介

　　二 2007年盈利分析

　　第三节 莱曼赫斯健康产品（广州）有限公司

　　一 企业简介

　　二2007年盈利分析

　　第四节 利洁时中国

　　一 企业简介

　　二2007年盈利分析

　　第五节 诗维娅化妆品厂

　　一 企业简介

　　二 2007年盈利分析

　　附录：中国城市洗手液品牌调研分析

　　第一节 北京洗手液市场

　　第二节 上海洗手液市场

　　第三节 重庆洗手液市场

　　第四节 南京洗手液市场

　　第五节 深圳洗手液市场

　　第六节 杭州洗手液市场

　　第七节 昆明洗手液市场



　　第八节 西安洗手液市场

　　第九节 武汉洗手液市场

　　第十节 济南洗手液市场

　　第十一节 成都洗手液市场

　　第十二节 长春洗手液市场

　　第十三节 长沙洗手液市场

　　第十四节 南宁洗手液市场

　　第十五节 合肥洗手液市场

　　第十六节 宁波洗手液市场

　　第十七节 南昌洗手液市场

　　第十八节 哈尔滨洗手液市场

　　第十九节 大连洗手液市场

　　第二十节 合肥洗手液市场

　　第二十一节青岛洗手液市场

　　第二十二节沈阳洗手液市场

　　第二十三节天津洗手液市场

　　第二十四节福州洗手液市场

　　第二十五节厦门洗手液市场

　　第二十六节郑州洗手液市场

　　图表 1  洗手液市场生命周期图

　　图表 2  2007-2010年中国洗手液(洗手液市场分析)市场规模变化趋势图  单位：万吨

　　图表 3  2007-2010年中国城市洗手液(城市洗手液市场分析)市场规模变化趋势图  单位：万

吨

　　图表 4  城市洗手液市场结构比例图

　　图表 5  2007-2010年中国农村洗手液(农村洗手液市场分析)市场规模变化趋势图  单位：万

吨

　　图表 6  中国十大洗手液品牌榜中榜

　　图表 7  日用清洁品的市场渗透率对比图

　　图表 8  洗手液市场品牌认知度调研

　　图表 9  对洗手液各项功能的重视程度

　　图表 10  消费者获取手部清洁品信息的渠道

　　图表 11  西安开米股份有限公司营销网络图



　　图表 12  2007年西安开米股份有限公司财务运行数据一览表

　　图表 13  2007年广州蓝月亮有限公司财务运行数据一览表

　　图表 14  2007年莱曼赫斯健康产品（广州）有限公司财务运行数据一览表

　　图表 15  2007年利高曼(广州)有限公司财务运行数据一览表

　　图表 16  2007年广州市诗维娅化妆品有限公司财务运行数据一览表

　　图表 17  洗手液北京市场品牌绝对渗透率

　　图表 18  洗手液北京市场品牌相对渗透率

　　图表 19  洗手液北京市场品牌市场份额

　　图表 20  洗手液北京市场品牌忠诚度分析

　　图表 21  洗手液北京市场品牌群体人口

　　图表 22  洗手液上海市场品牌绝对渗透率

　　图表 23  洗手液上海市场品牌相对渗透率

　　图表 24  洗手液上海市场品牌市场份额

　　图表 25  洗手液上海市场品牌忠诚度分析

　　图表 26  洗手液上海市场品牌群体人口
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