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二、说明、目录、图表目录

      随着中国经济的发展，人均收入水平的提高，人们对于服饰鞋帽等日常用品的需求日益旺

盛，女鞋行业也迎来了新的发展机遇。据统计，2005-2010 年，行业资产和收入同比增速均保

持在10%以上。具体看来，2009 年行业拥有资产总计1412.48 亿元，同比增长22.67%，2010 年

拥有资产总计1668.22 亿元，同比增长18.11%;2009 年实现市场销售收入2461.96 亿元，同比增

长16.19%，2010年实现销售收入3036.13 亿元，同比增长23.32%。2011 年，在国民经济继续增

长良好形势下，我国居民对服饰的支出有望进一步增长，我国女鞋行业市场规模将继续扩大

。  

      从品牌发展来看，我国女鞋行业与国际先进水平的差距在逐渐缩小。女鞋行业正在品牌经

营的道路上向产业升级的方向发展，女鞋生产经营企业日臻成熟，其表现为：女鞋经营者品

牌经营的理念越来越强，企业生产经营的综合水平在不断提高，优秀企业和企业家不断涌现

。多年来我国女鞋业已先后涌现出许多具有较高知名度的品牌和具有一定规模和竞争力的女

鞋生产企业，如百丽、达芙妮、星期六等，在我国女鞋市场上占据了领先地位。

      随着我国经济的发展，国内女鞋消费对于时尚、款式、品牌的关注增多。据调查，将近

有75%左右的消费者愿意选择国外品牌，这也是导致外资品牌进入我国市场的一个主要原因

。与此同时，不管是自有品牌还是OEM 的代工品，我国女鞋产品的成本优势都十分明显，这

已经引起了欧盟等国对于鞋业产品的反倾销调查和进口制裁。国内女鞋制造企业必须采取合

适的经营和营销策略来规避风险，摆脱当前的困境。
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2）主要经济指标分析

3）企业盈利能力分析

4）企业运营能力分析

5）企业偿债能力分析

6）企业发展能力分析

7）品牌风格及主要消费群

8）企业销售渠道与网络



9）企业经营状况优劣势分析

10）企业最新发展动态分析

11.1.3 佛山星期六鞋业股份有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）主要经济指标分析

3）企业盈利能力分析

4）企业运营能力分析

5）企业偿债能力分析

6）企业发展能力分析

7）企业组织结构分析

8）品牌风格及主要消费群

9）企业销售渠道与网络

10）企业经营状况优劣势分析

11.1.4 鸿国国际控股有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业组织架构分析

3）品牌风格及主要消费群

4）企业销售渠道与网络

5）企业经营状况优劣势分析

11.1.5 浙江奥康鞋业股份有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经济指标分析

3）企业盈利能力分析

4）企业运营能力分析

5）企业偿债能力分析

6）企业发展能力分析

7）品牌风格及主要消费群

8）企业销售渠道与网络

9）企业经营状况优劣势分析

10）企业最新发展动向分析

11.1.6 石狮市富贵鸟集团公司经营情况分析

1）企业发展简况分析



2）企业经营状况分析

3）品牌风格及主要消费群

4）企业销售渠道与网络

5）企业经营状况优劣势分析

11.1.7 浙江红蜻蜓股份有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经济指标分析

3）企业盈利能力分析

4）企业运营能力分析

5）企业偿债能力分析

6）企业发展能力分析

7）企业组织架构分析

8）品牌风格及主要消费群

9）企业销售渠道与网络

10）企业经营状况优劣势分析

11）企业最新发展动向分析

11.1.8 浙江皇家鞋业有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营状况分析

3）品牌风格及主要消费群

4）企业销售渠道与网络

5）企业经营状况SWOT分析

11.1.9 成都市卡美多鞋业有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营状况分析

3）品牌风格及主要消费群

4）企业销售渠道与网络

5）企业经营状况优劣势分析

11.1.10 巨一集团有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营状况分析

3）企业组织架构分析



4）品牌风格及主要消费群

5）企业销售渠道与网络

6）企业经营状况优劣势分析

7）企业最新发展动向分析

11.1.11 巨日鞋业有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营状况分析

3）品牌风格及主要消费群

4）企业销售渠道与网络

5）企业经营状况优劣势分析

6）企业最新发展动向分析

11.1.12 惠阳兆吉鞋业有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营状况分析

3）品牌风格及主要消费群

4）企业销售渠道与网络

5）企业经营状况优劣势分析

11.1.13 浙江缝叶鸟鞋业有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业组织架构分析

3）品牌风格及主要消费群

4）企业销售渠道与网络

5）企业经营状况优劣势分析

11.1.14 嘉兴宜泰鞋业有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营状况分析

3）品牌风格及主要消费群

4）企业销售渠道与网络

5）企业经营状况优劣势分析

11.1.15 泉州宝峰鞋业有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营状况分析



3）品牌风格及主要消费群

4）企业销售渠道与网络

5）企业经营状况优劣势分析

11.1.16 名典鞋业集团有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营状况分析

3）企业组织架构分析

4）品牌风格及主要消费群

5）企业销售渠道与网络

6）企业经营状况优劣势分析

11.1.17 广州天创时尚鞋业有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）主要经济指标分析

3）企业盈利能力分析

4）企业运营能力分析

5）企业偿债能力分析

6）企业发展能力分析

7）品牌风格及主要消费群

8）企业销售渠道与网络

9）企业经营状况SWOT分析

11.1.18 成都依百兰鞋业有限责任公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）品牌风格及主要消费群

3）企业销售渠道与网络

4）企业经营状况优劣势分析

11.1.19 成都美丽点鞋业有限责任公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营状况分析

3）企业组织架构分析

4）品牌风格及主要消费群

5）企业销售渠道与网络

6）企业经营状况优劣势分析



11.1.20 浙江戈美其鞋业有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营状况分析

3）品牌风格及主要消费群

4）企业销售渠道与网络

5）企业经营状况优劣势分析

11.2 女式运动鞋领先企业个案分析

11.2.1 李宁有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）主要经济指标分析

3）企业盈利能力分析

4）企业运营能力分析

5）企业偿债能力分析

6）企业发展能力分析

7）品牌风格及主要消费群

8）企业销售渠道与网络

9）企业经营状况优劣势分析

11.2.2 安踏体育用品有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）主要经济指标分析

3）企业盈利能力分析

4）企业运营能力分析

5）企业偿债能力分析

6）企业发展能力分析

7）品牌风格及主要消费群

8）企业销售渠道与网络

9）企业经营状况优劣势分析

10）企业最新发展动向分析

11.2.3 耐克公司（NIKE）经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营情况分析

3）品牌风格及主要消费群



4）企业产品结构与销售渠道

5）企业经营状况优劣势分析

11.2.4 三六一度国际有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）主要经济指标分析

3）企业盈利能力分析

4）企业运营能力分析

5）企业偿债能力分析

6）企业发展能力分析

7）企业组织架构分析

8）品牌风格及主要消费群

9）企业销售渠道与网络

10）企业经营状况优劣势分析

11）企业最新发展动向分析

11.2.5 福建鸿星尔克体育用品有限公司经营情况分析

1）企业发展简况分析

2）企业经营情况

3）品牌风格及主要消费群

4）企业销售渠道与网络

5）企业经营状况优劣势分析

 

第12章：女鞋行业发展趋势分析与预测

12.1 中国女鞋产销情况的趋势预测

12.1.1 中国女鞋市场的发展趋势

12.1.2 中国女鞋行业的发展前景预测

12.2 女鞋行业投资特性分析

12.2.1 女鞋行业进入壁垒分析

1）品牌壁垒

2）营销网络壁垒

3）研发设计能力壁垒

4）管理能力壁垒

12.2.2 女鞋行业盈利模式分析



1）公司自营

2）部分自营与加盟相结合

3）批发、代理形式

12.2.3 女鞋行业盈利因素分析

1）广阔的市场需求

2）廉价原材料及劳动力

3）技术创新能力

12.3 中国女鞋行业投资建议

12.3.1 女鞋行业投资风险分析

1）女鞋行业宏观经济波动风险

2）女鞋行业关联产业风险

3）女鞋行业政策风险

4）女鞋行业供求风险

12.3.2 女鞋行业投资建议
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