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二、说明、目录、图表目录

      现代直销模式在20世纪40年代起源于美国，短短数十年时间从无到有，已经发展成为美国

零售商业的主流模式之一。直销在20世纪70年代由美国进入欧洲后，众多直销公司如雨后春

笋般发展起来。从20世纪90年代初雅芳第一个登上中国大陆开始，在这种新型的销售模式和

高额利润的刺激下，各种规范的直销企业、不规范的非法传销组织纷纷出现。1998年4月21日

，国务院颁布了全面停止任何形式传销活动的命令，对整个传销业全面封杀。此后不久，国

务院发出了要求原有传销企业全部转型为传统批发、零售销售方式，从而实现一个过渡性的

转制工作。由此，中国传销业开始步入了一个前所未有的低谷时期。  

      2005年9月1日，《直销管理条例》和《禁止传销条例》同时出台，政府对直销业开始实施

严格的监管。面对新的政策法规，获牌后各直销企业积极配合政府规范直销市场的发展，直

销业进入了调整期，之后一直处于上升反弹趋势。在逐渐明朗的政策和逐步规范的市场环境

下，主流直销企业不断发展壮大，中国直销行业持续快速增长。2014年我国直销行业持续发

展，市场规模进一步扩大。48家企业总体业绩达1640.9亿，增量347.5亿，增长率达到26.87%。

      2015年是直销行业发展较为快速的一年，多项政策的利好、社会方面的认可，让直销企业

的队伍开始不断壮大。中国政府对待直销业的态度从最初的开放，到后来的紧缩政策，直至

完全禁止，再逐步放开，以外资直销企业为平台开辟一条有效的疏导途径，并创造了具有中

国特色的直销经营模式。随着我国经济结构调整的不断深入，直销业务区域经营的逐步放宽

，未来我国直销行业的总体增长速度将有所提升，发展前景乐观。             2007-2015年间通过

直销模式实现了快速增长，其中5家企业的CAGR超过10%。 无限极 2007 年营收 10 亿，2015 

年为 260 亿，期间 CAGR 高达 50.27%；康宝 莱 2007 年营收 8 亿，2015 年为 68 亿，期间

CAGR 高达 30.67%；完美 2007 年营收 40 亿，2015 年为 225 亿，期间 CAGR 为 24.10%。

 国内直销业营收增长情况

 国内直销产品品类

 

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国直销产业深度调研与投资前景预测报告》共十

章。首先介绍了直销相关概念及发展环境，接着分析了中国直销规模及消费需求，然后对中

国直销市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国直销面临的机遇及发展前景。您若想

对中国直销有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市



场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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