
2017-2023年中国烟标印刷

市场运营状况分析及投资前景价值评估报告

报告目录及图表目录

智研数据研究中心 编制
www.abaogao.com

http://www.abaogao.com


一、报告报价

《2017-2023年中国烟标印刷市场运营状况分析及投资前景价值评估报告》信息及时，资料详

实，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质

客户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企

业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       烟草传入我国有400多年的历史，但有品牌形成烟标的时间也不过100多年。  

      我国早期烟标图案设计简单、风格单一，套色少，印刷简单粗糙，直至改革开放，更健康

、时尚的过滤嘴香烟取代了 70S 平烟，包装工艺日新月异，进入了以翻盖硬盒包装为主流的

时代，摄影技术、防伪技术、高档印刷技术、镭射激光技术开始广泛应用于烟标上。

      我国烟标印刷企业主要从上个世纪八九十年代初陆续建立起来，当时烟草企业众多，烟草

品牌众多，不同的卷烟企业几乎都有下属的烟标印刷企业。这些烟标印刷企业依附烟草企业

经营，行业从业人员也基本上是烟草企业的分流人员。

      2000 年前后，伴随我国烟草企业组织结构和产品结构的调整，卷烟企业效益提高使得烟标

印刷企业利润增厚，一批民营包装印刷企业进入市场，其中一些发展成为规模较大的企业。

      烟标印刷行业经过几十年的发展，市场增长率及需求增长率趋于稳定，技术较为成熟，行

业及用户特点明晰，行业进入壁垒较高，因此在行业生命周期中属于成熟期。

      智研数据研究中心发布的《2017-2023年中国烟标印刷市场运营状况分析及投资前景价值评

估报告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本

行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研

究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格

局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的

参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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第二章 互联网环境下烟标印刷行业的机会与挑战

第一节 2016年中国互联网环境分析

一、网民基本情况分析

（一）总体网民规模分析

截至2016年12月，我国网民规模达7.31亿，普及率达到53.2%，超过全球平均水平3.1个百分点

，超过亚洲平均水平7.6个百分点。中国网民规模已经相当于欧洲人口总量。

 2005-2016年中国网民规模及普及率

 

（二）分省网民规模分析

（三）手机网民规模分析

2016年我国手机网民规模达6.95亿，增长率连续三年超过10%。台式电脑、笔记本电脑的使用

率均出现下降，手机不断挤占其他个人上网设备的使用。移动互联网与线下经济联系日益紧

密，2016年，我国手机网上支付用户规模增长迅速，达到4.69亿，年增长率为31.2%，网民手

机网上支付的使用比例由57.7%提升至67.5%。手机支付向线下支付领域的快速渗透，极大丰

富了支付场景，有50.3%的网民在线下实体店购物时使用手机支付结算。

 2007-2016年中国手机网民规模及占网民比例
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