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二、说明、目录、图表目录

      目前，我国十四岁以下的儿童数量接近四亿，而且每年仍有将近3000万左右的新生儿出生

，每年孕婴幼儿用品消费约达800亿人民币。但其广阔的市场前景依旧极其可观，市场空间巨

大。  

      从长远发展来看，我国内衣市场容量逐渐扩大，市场竞争同时也将变得空前激烈。在目前

整个服装行业毛利普遍下滑的情况下，内衣行业的利润空间在不断下降，中低端内衣产品的

份额会越来越遭到挤占，而中高端内衣的需求会越来越高。做好市场细分，提升品牌形象仍

然是内衣企业的发展方向。

      &quot;十二五&quot;期间，我国内衣行业将面临更为复杂的国际环境，量的增加将不再是

重点，质量和文化内涵的提升将成为行业发展的关键。内衣产品的开发也在提高科技含量的

同时，更多的赋予其时尚元素和文化内涵。

      目前，我国十四岁以下的儿童数量接近四亿，而且每年仍有将近3000万左右的新生儿出生

，每年孕婴幼儿用品消费约达800亿人民币。现阶段，已经有大量内衣企业开始关注儿童内衣

市场的开发。虽然，市场上常见的儿童内衣只是成人内衣的&quot;缩水版&quot;，款式设计还

停留在简单化的&quot;尺寸缩小、外型卡通&quot;等特点，但其广阔的市场前景依旧极其可观

，市场空间巨大。
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