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二、说明、目录、图表目录

      中国珠宝首饰随着生产和消费的扩大，消费日臻成熟，时尚化、个性化成为潮流，经营不

断规范，专业化、集约化渐成趋势。从珠宝首饰的发展趋势来说，专卖店是一个必然之路，

也是建立品牌的很好的出路。关键是经营者能否提升观念，提高管理水平，拥有高质量及个

性化的产品，具备独特的企业文化，以及专业服务水准。从国外同业情况来看，品牌珠宝首

饰企业，主要采用专卖店的方式进行销售。人们购买珠宝时大都会选择专卖店，而不选择商

场。主要是这些专卖店从设计到形象包装都有自己的特色，服务的水平又是一流的，卖场的

氛围营造出一种高贵、优雅的感觉，即使你不去购买珠宝首饰，在浏览参观的过程中，看到

那些陈列讲究的珠宝饰品，感受那种高雅的环境，体验到恰到好处的服务时，也会令你怦然

心动，看过后产生久久的回味。       

      2016年，我国限额以上单位消费品零售额16945亿元,增长9.8%。 2016年全年,社会消费品零

售总额332316亿元,比上年增长10.4%。其中珠宝零售5167亿元，我国珠宝首饰专卖店的发展从

数量和质量上都有很大的提高。特别是一批大中型企业，出于对自身发展前景规划及对市场

分析和认识，不断扩充专卖店并将其作为重要销售方式，从整体上取得了较好的收效。我国

珠依然是全球最大、最重要的珠宝市场之一，多个珠宝品类消费居世界前列。其中，黄金、

白银、铂金、玉石、珍珠等产品销售均居世界首位，钻石消费居世界第二位，彩色宝石、半

宝石等消费也处于世界领先水平。但我们现在的专卖店从设计到营销手段还是比较落后，特

别是服务的专业性不够，这样在消费心理上与商场之间无法产生差异，本来应该具有的特色

发挥不出来，反而成为劣势，就会在竞争中失利。

      未来十年内，中国珠宝首饰的整体需求将以15%~30%的速度增长，未来市场潜力较大，然

而当前整个国内珠宝行业也面临市场与渠道的创新不足，产品较为雷同的现象，珠宝企业也

将亟需品牌升级。
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