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一、报告报价

《2017-2022年中国月子中心市场运行态势及投资前景趋势预测报告》信息及时，资料详实，

指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户

信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战

略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       月子中心一般为生产母亲提供专业产后恢复（即坐月子）服务的场所，也称为月子会所，

有专业人营养师负责给产妇提供月子餐，帮助产妇能够尽快恢复身体，提供喂养知识，另有

专业护士照顾宝宝。  

      经过多年的发展，月子中心以其专业性与系统性获得广大消费者认可。越来越多产妇选择

在月子中心坐月子。二胎政策的开放也使产妇基数变大，月子中心的目标客户随之增加。

      2015年全年出生人口为1655万,比上年减少32万；随着80、90婚育高峰期的到来以及二胎政

策的逐步放松，未来较长一段时间内我国年新生人口维持在1600万以上。

 2010-2015年我国月子中心市场规模情况

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国月子中心市场运行态势及投资前景趋势预测报

告》共十一章。首先介绍了月子中心行业市场发展环境、月子中心整体运行态势等，接着分

析了月子中心行业市场运行的现状，然后介绍了月子中心市场竞争格局。随后，报告对月子

中心做了重点企业经营状况分析，最后分析了月子中心行业发展趋势与投资预测。您若想对

月子中心产业有个系统的了解或者想投资月子中心行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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二、月子中心行业运营能力分析 

四、月子中心行业偿债能力分析 

五、月子中心行业成长能力分析

 

第四章 中国月子中心行业市场与竞争分析 
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第二节 月子中心行业市场供需分析 
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第二节 月子中心行业经营模式 
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第六章 中国月子中心行业商业模式构建与实施策略 

第一节 月子中心行业商业模式要素与特征 

一、商业模式的构成要素 
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1、产品价值模式 

2、战略模式 
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 月子中心营销模式     营销模式   概述       医务渠道   通过与各大医院、妇幼保健所合作，有针

对性地进行科学坐月子观念的普及与渗透。       网络渠道   借助网站、APP、微博、微信等平

台进行宣传，提高品牌知名度       商家合作渠道   与孕婴用品专卖店或其他利益相关商家合作



宣传，实现资源互换       口碑相传   精心维护老客户，为公司进行口碑宣传，吸引新客户   

 

5、管理模式

 月子中心四种运营模式     运营模式   概述       酒店服务式   通过购买或租赁酒店，改造成月子

中心。该模式在市场上较为普遍，通常软硬件设备齐全。       独栋建筑园区式   通常选址于幽

静园区，使顾客免于外界打扰，确保了产妇和新生儿的安全、私密和舒适，该模式在市场上

较为普遍。       医院附属式   离门诊较近，有相关状况可随时找到妇产科或小儿科处理，且多

半由专业营养师调配饮食，但也因此容易造成带来医院病菌交叉感染。       社区家庭式   该模

式一类是由专业医护人员出来创业，另一类则是月嫂转型，不同月子中心软硬件、专业度及

价格差别较大。   

 

6、资源整合模式 

7、资本运作模式 

8、成本模式 

9、营收模式

 月子中心盈利模式分阶段解读
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