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二、说明、目录、图表目录

       智能电视是基于互联网浪潮冲击形成的新产品，其目的是带给用户更便捷的体验，目前已

经成为电视的潮流趋势，连长虹这样在国内电视行业首屈一指的老品牌也已经加入其中，推

出别具一格的Q1F系列产品，打破遥控器对传统电视的束缚，实现了实现带走看、分类看、

多屏看和随时看四大功能，推动了智能电视发展的新高度。智能电视，是具有全开放式平台

，搭载了操作系统，用户在欣赏普通电视内容的同时，可自行安装和卸载各类应用软件，持

续对功能进行扩充和升级的新电视产品。智能电视能够不断给用户带来有别于，使用有线数

字电视接收机(机顶盒)的、丰富的个性化体验。  

      目前智能电视的到来，顺应了电视机&ldquo;高清化&rdquo;、&ldquo;网络化&rdquo;

、&ldquo;智能化&rdquo;的趋势。当PC早就智能化，手机和平板也在大面积智能化的情况下

，TV这一块屏幕不会逃过IT巨头的法眼，一定也会走向智能化。三星彩电营销部长李明旭曾

表示，所谓真正的智能电视，应该具备能从网络、AV设备、PC等多种渠道获得节目内容，

通过简单易用的整合式操作界面，简易操作将消费者最需要的内容在大屏幕上清晰地展现。

      智能电视首先意味着硬件技术的升级和革命，只有配备了业界领先的高配置、高性能芯片

，才能顺畅运行大型3D体感游戏和各种软件程序；其次，智能电视意味着软件内容技术的革

命，智能电视必然是一款可定制功能的电视；第三，智能电视还是不断成长，与时俱进的全

新一代电视。智能电视最重要的就是必须搭载全开放式平台，只有通过全开放平台，才能广

泛发动消费者积极参与彩电的功能制定，才能实现彩电的&ldquo;需求定制化&rdquo;

、&ldquo;彩电娱乐化&rdquo;，才是解决彩电智能化发展的唯一有效途径。

      中国电视机年总体产销量保持在4500-5100万台左右。而智能电视销售觃模近三年突飞猛迚

，2012年销售850万台，2013年2151万台，2014年3110万台，2015年前三季度2376万台，渗透率

达到72%，2015年全年的销量预计达3300万台。

       智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国智能电视行业设计趋势分析及市场竞争策略研

究报告》共七章。首先介绍了智能电视产业相关概念及发展环境，接着分析了中国智能电视

行业规模及消费需求，然后对中国智能电视行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了

中国智能电视行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国智能电视行业有个系统的了解或者

想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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