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二、说明、目录、图表目录

       随居民消费水平提高以及生活习惯改变，中国化妆品消费市场快速发展，目前消费总额已

超过日本成为仅次于美国的世界第二大化妆品消费市场。2015 年中国化妆品消费总额已经达

到 4844 亿元，并保持 20%以上的年增速水平。  

 中国化妆品市场消费规模预测

 2014年国内化妆品品牌格局

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国化妆品市场调查与发展前景报告》共十八章。

首先介绍了化妆品行业市场发展环境、化妆品整体运行态势等，接着分析了化妆品行业市场

运行的现状，然后介绍了化妆品市场竞争格局。随后，报告对化妆品做了重点企业经营状况

分析，最后分析了化妆品行业发展趋势与投资预测。您若想对化妆品产业有个系统的了解或

者想投资化妆品行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一章 化妆品的相关概述37

第一节 化妆品简介37

一、化妆品的定义37

二、化妆品的主要作用37

三、化妆品的分类42

第二节 化妆品的发展历程47

一、世界化妆品的发展阶段47

二、中国古代化妆品50

三、中国现代化妆品行业发展历程52

第三节 化妆品产业特性分析57

一、化妆品的产品特性57

二、化妆品行业的生命周期分析58

三、化妆品的品牌分类60



 

第二章 2015年国际化妆品市场运行概况68

第一节 2015年国际化妆品市场的总体概况68

一、世界化妆品行业发展概况68

二、世界名牌化妆品的特点分析69

三、世界知名化妆品品牌71

第二节 世界主要国家和地区化妆品行业发展分析78

一、美国化妆品行业发展概况78

二、日本化妆品行业发展概况78

三、法国化妆品行业发展概况80

四、欧盟化妆品行业发展概况80

五、韩国化妆品行业发展概况81

第三节 世界化妆品发展前景及趋势分析84

一、世界化妆品市场发展趋势84

二、世界化妆品原料发展趋势92

 

第三章 2016年中国化妆品行业发展环境分析98

第一节 2016年中国宏观经济环境分析98

一、2016年中国GDP增长情况分析98

二、2016年中国工业经济发展形势分析100

三、2016年中国全社会固定资产投资分析109

四、2016年中国社会消费品零售总额分析113

五、2016年中国城乡居民收入与消费分析115

六、2016年中国对外贸易发展形势分析116

第二节 2016年中国化妆品行业政策环境分析119

一、中国化妆品监管机构及职责119

二、中国化妆品被监管对象及特点119

三、中国化妆品监管领域的新问题121

四、中国化妆品监管的最新进展122

五、中国化妆品行业新政策解读123

第三节 2016年中国化妆品行业技术环境分析125

一、中国化妆品行业技术发展现状125



二、中国化妆品行业的新技术129

三、中国化妆品行业的新原料130

四、中国化妆品技术开发研究方向131

第四节 2016年中国化妆品行业社会环境分析133

一、2015年中国人口及城镇化133

二、2015年中国女性人口特征134

三、女性化妆品消费观念变革135

四、男性化妆品消费观念建立135

第五节 2016年中国日化行业发展分析136

一、中国日化行业现状概述136

二、2015年中国日化行业发展概况137

三、2016年中国日化行业发展状况137

四、中国日化行业发展影响因素分析140

五、中国日化行业未来发展前景分析143

 

第四章 2015-2016年中国化妆品行业经济运行状况147

第一节 2015-2016年中国化妆品制造行业发展分析147

一、2014年中国化妆品行业发展概况147

二、2015年中国化妆品行业发展概况147

三、2016年中国化妆品行业发展概况147

第二节 2013-2016年中国化妆品行业总体运行情况149

一、2013-2016年中国化妆品行业企业数量统计149

二、2013-2016年中国化妆品行业从业人员统计149

三、2013-2016年中国化妆品行业资产负债分析150

四、2013-2016年中国化妆品行业销售收入分析150

五、2013-2016年中国化妆品行业利润总额分析150

六、2013-2016年中国化妆品行业亏损情况分析151

第三节 2015-2016年中国化妆品行业盈利能力分析151

一、2015-2016年中国化妆品行业成本费用利润率151

二、2015-2016年中国化妆品行业毛利率分析151

三、2015-2016年中国化妆品行业销售利润率分析152

四、2015-2015年中国化妆品行业资产利润率分析152



第四节 2015-2016年中国化妆品行业偿债能力分析152

第五节 2015-2016年中国化妆品行业营运能力分析153

一、2015-2016年中国化妆品行业流动资产周转率153

二、2015-2016年中国化妆品行业应收账款周转率153

三、2015-2016年中国化妆品行业资产周转率分析153

第六节 2015-2016年化妆品行业成本费用结构分析154

一、2013-2016年中国化妆品行业销售成本分析154

二、2013-2016年中国化妆品行业销售费用分析154

三、2013-2016年中国化妆品行业管理费用统计154

四、2013-2016年中国化妆品行业财务费用统计155

 

第五章 2016年中国化妆品市场发展分析156

第一节 2016年中国化妆品市场总体概况156

一、2013-2016年中国化妆品市场规模156

 2017-2022年中国化妆品市场规模预测（亿元）

 

二、2015年中国化妆品交易规模分析156

三、2016年中国化妆品市场特点分析157

四、2016年中国化妆品市场结构分析159

五、2016年化妆品区域市场结构分析159

第二节 2016年中国化妆品市场区域分析160

一、2016年华东地区化妆品市场分析160

二、2016年华中地区化妆品市场分析160

三、2016年华北和东北地区化妆品市场分析160

四、2016年西北地区化妆品市场分析161

五、2016年华南地区化妆品市场分析161

六、2016年西南地区化妆品市场分析161

第三节 中国化妆品市场存在的问题162

一、中国化妆品市场总体问题分析162

二、中国化妆品市场的卫生问题163

三、中国化妆品市场薄弱环节166

第四节 中国化妆品市场发展的对策分析167



一、中国化妆品市场发展总体对策167

二、中国化妆品市场卫生问题的对策173

三、中国化妆品行业地位提升的对策176

四、中国化妆品市场营销策略分析179

 

第六章 2013-2016年中国化妆品进出口状况分析182

第一节 2013-2016年中国化妆品、美容品及护肤品进出口分析（3304）182

一、2013-2016年中国化妆品、美容品及护肤品进出口分析182

二、2013-2016年中国化妆品、美容品及护肤品进出口均价分析182

三、2015-2016年中国化妆品、美容品及护肤品进出口流向分析182

第二节 2013-2016年中国香水及花露水进出口分析（3303）183

一、2013-2016年中国香水及花露水进出口分析183

二、2013-2016年中国香水及花露水进出口均价分析184

三、2015-2016年中国香水及花露水进出口流向分析184

第三节 2013-2016年中国护发品进出口分析（3305）185

一、2013-2016年中国护发品进出口分析185

二、2013-2016年中国护发品进出口均价分析185

三、2015-2016年中国护发品进出口流向分析186

第四节 2013-2016年中国口腔护理用品进出口分析（3306）187

一、2013-2016年中国口腔护理用品进出口分析187

二、2013-2016年中国口腔护理用品进出口均价分析187

三、2015-2016年中国口腔护理用品进出口流向分析187

 

第七章 2016年中国护肤品市场发展分析189

第一节 中国护肤品行业发展概况189

一、中国护肤品行业简况189

二、中国护肤品品牌发展历程189

三、中国护肤品行业产品概况190

第二节 2016年中国护肤品市场运行现状分析191

一、2016年护肤品市场规模分析191

二、2016年护肤品市场结构分析191

三、中国护肤品市场热点透视191



四、中国护肤品市场消费特点192

五、中国护肤品市场总体特征193

第三节 2015年中国护肤品市场竞争分析194

一、2015年中国护肤品市场竞争格局194

二、2015年中国护肤品品牌竞争状况195

三、2015年中国护肤品细分市场竞争状况196

第四节 中国护肤品市场营销分析198

一、中国护肤品企业的战略营销模型198

二、中国护肤品企业战略营销模式200

第五节 中国护肤品行业存在的问题与对策分析205

一、中国护肤品市场存在的问题205

二、中国护肤品企业竞争力提升策略206

第六节 2017-2022年中国护肤品行业发展前景与趋势预测209

一、中国护肤品市场发展趋势分析209

二、2017-2022年护肤品总体市场规模预测211

三、2017-2022年中国护肤品各细分产品市场规模预测212

 

第八章 2016年中国洗浴用品市场发展分析214

第一节 2016年中国洗浴用品市场运行分析214

一、2016年中国洗浴用品市场规模214

二、2016年中国洗浴用品市场结构214

三、中国洗浴用品市场消费特点214

第二节 中国洗浴用品市场竞争分析215

一、中国洗浴用品市场竞争格局215

二、中国洗浴用品品牌竞争状况215

第三节 2017-2022年中国洗浴用品行业发展前景和趋势预测216

一、2017-2022年洗浴用品总体市场规模预测216

二、2017-2022年中国洗浴产品结构预测分析216

 

第九章 2016年中国发用化妆品市场发展分析217

第一节 2016年中国发用化妆品市场运行分析217

一、2016年中国发用化妆品市场规模217



二、2016年中国发用化妆品市场消费特点217

三、2016年发用定型剂市场规模分析217

第二节 2015年中国发用化妆品市场竞争分析218

一、2015年中国发用化妆品企业市场占有率218

二、2015年中国发用化妆品品牌市场占有率219

三、2015年中国发用定型剂品牌市场占有率219

四、2015年中国染发剂品牌市场占有率220

第三节 2017-2022年中国发用化妆品行业发展前景和趋势预测220

一、2017-2022年发用化妆品总体市场规模预测220

二、2017-2022年中国发用化妆品市场结构预测221

 

第十章 2016年中国彩妆市场发展分析222

第一节 彩妆用品概述222

一、彩妆用品分类222

二、彩妆品牌简介222

第二节 2016年中国彩妆市场分析223

一、2016年中国彩妆市场规模223

二、2016年中国彩妆市场结构223

三、中国彩妆市场消费特点224

第三节 2015年中国彩妆市场竞争分析225

一、2015年中国彩妆企业市场占有率225

二、2015年中国彩妆品牌市场占有率225

三、2015年中国面部彩妆品牌市场占有率226

四、2015年中国眼部彩妆品牌市场占有率227

五、2015年中国唇部彩妆品牌市场占有率228

六、2015年中国美甲产品品牌市场占有率228

第四节 2017-2022年中国彩妆行业发展前景和趋势预测229

一、2017-2022年中国彩妆总体市场规模预测229

二、2017-2022年中国彩妆品细分产品市场规模预测230

 

第十一章 2016年中国口腔护理用品市场发展分析231

第一节 2016年中国口腔护理用品市场分析231



一、中国口腔护理用品市场现状231

二、2016年中国口腔护理用品市场规模231

三、2015年中国口腔护理用品市场消费热点232

四、2016年中国牙刷市场分析233

第二节 2016年中国口腔护理用品市场竞争分析233

一、中国口腔护理用品市场竞争格局233

二、中国口腔护理用品品牌市场占有率234

第三节 2017-2022年中国口腔护理用品行业发展前景和趋势预测234

一、2017-2022年中国口腔护理用品总体市场规模预测234

二、2017-2022年中国口腔护理用品细分产品市场规模预测235

 

第十二章 2016年中国香水市场发展分析238

第一节 2016年中国香水市场分析238

一、2016年中国香水市场规模238

二、2016年中国香水市场结构238

第二节 中国香水市场竞争分析239

一、中国香水企业市场占有率239

二、中国香水品牌市场占有率240

第三节 2017-2022年中国香水行业发展前景和趋势预测242

一、2017-2022年香水总体市场规模预测242

二、2017-2022年中国香水品细分产品市场规模预测242

 

第十三章 2016年中国防晒品市场发展分析244

第一节 防晒品的概述244

一、防晒品的基本常识244

二、防晒品的分类及成分245

第二节 2016年中国防晒品市场分析246

一、世界防晒品市场现状及特点246

二、2016年中国防晒化妆品市场规模247

三、2016年中国防晒化妆品市场结构247

四、2016年中国防晒品市场消费特点248

第三节 2015年中国防晒品市场竞争分析248



一、2015年中国防晒品市场竞争格局248

二、2015年中国防晒品品牌市场占有率250

第四节 2017-2022年中国防晒品行业发展前景和趋势预测250

一、中国防晒品行业发展趋势250

二、2017-2022年中国防晒品总体市场规模预测251

三、2017-2022年中国防晒品品细分产品市场规模预测252

 

第十四章 2016年中国化妆品品牌消费调研分析253

第一节 2016年中国化妆品总体关注度分析253

一、2016年中国化妆品品牌等级关注度253

二、2016年中国化妆品细分市场关注度254

第二节 2016年中国化妆品牌等级关注度分析256

一、2016年中国大众化妆品关注度256

二、2016年中国高档化妆品关注度256

三、2016年中国活性化妆品关注度256

第三节 2015年中国化妆品细分市场关注度分析256

一、2016年中国护肤品关注度256

二、2016年中国彩妆关注度257

三、2016年中国香水关注度257

第四节 2016年中国男士化妆品关注度分析257

一、2016年男士化妆品细分市场关注度257

二、2016年中国男士护肤品牌关注度258

 

第十五章2016年中国化妆品市场营销分析259

第一节化妆品直复营销分析259

一、直复营销的概念259

二、直复营销的特征259

三、直复营销的类型260

四、化妆品直复营销的优势262

五、中外品牌化妆品直复营销对比263

六、中国化妆品企业直营SWOT分析263

第二节化妆品网络营销分析267



一、网络营销定义及分类267

二、网络营销的理论及特点优势269

三、中国化妆品网络营销的现状271

四、中国化妆品业网络化的特点272

第三节化妆品直销分析272

一、直销的定义272

二、中国化妆品业直销现状概述272

三、中国化妆品直销五大竞争阵地275

第四节化妆品业连锁经营分析278

一、化妆品业连锁经营的必然性278

二、化妆品业连锁经营的优势分析280

三、中国化妆品业连锁经营的问题280

四、中国化妆品业连锁经营的重新构建282

五、化妆品企业建立连锁经营组织的步骤286

第五节化妆品梯度营销分析289

一、化妆品行业梯度营销的必要性289

二、渠道梯度290

三、目标消费者梯度290

四、品牌梯度291

五、价格梯度291

六、促销梯度292

七、服务梯度292

 

第十六章2016年世界化妆品企业及品牌分析293

第一节欧莱雅（L'Oreal）293

一、企业简介293

二、欧莱雅在中国的最新发展293

三、2016年公司经营情况分析294

四、欧莱雅在中国的经营策略分析294

五、欧莱雅建亚洲最大彩妆生产基地294

第二节宝洁（P&amp;G，Procter&amp;Gamble）295

一、公司简介295



二、2016年公司经营情况分析295

三、宝洁在中国迅速发展的成功经验295

四、宝洁公司多品牌策略的分析299

五、宝洁品牌广告的四大绝招300

六、宝洁公司&ldquo;4C&rdquo;营销策略分析302

第三节联合利华（Unilever）304

一、公司简介304

二、联合利华在中国的发展情况304

三、2016年公司经营情况分析304

四、联合利华在华发展策略分析305

五、联合利华多品牌营销战略优势分析305

六、联合利华品牌战略提升竞争力306

七、联合利华圈地加大产品投入306

第四节雅芳（Avon）307

一、企业简介307

二、雅芳的产品简介308

三、2016年企业经营状况308

四、雅芳营销模式转型分析309

五、雅芳在上海建最大海外研发中心312

第五节资生堂（Shiseido）313

一、企业简介313

二、资生堂历史313

三、2016年企业经营状况314

四、日本资生堂品牌线路探讨315

五、资生堂彩妆业务经营特色317

六、资生堂在华未来发展战略318

 

第十七章 2017-2022年中国化妆品行业前景预测319

第一节 中国化妆品行业的发展趋势319

一、化妆品行业发展总趋势319

二、未来化妆品市场发展趋势预测320

三、化妆品连锁专卖将逐步取代单体店320



四、药妆将成化妆品行业发展新趋势323

第二节 2017-2022年中国化妆品市场规模预测324

一、中国化妆品市场规模预测324

二、中国高档化妆品市场规模预测324

第三节 2017-2022年中国化妆品各区域市场规模预测325

一、华东地区325

二、华中地区325

三、华北和东北地区326

四、西北地区326

五、华南地区500

六、西南地区500

 

第十八章 2017-2022年中国化妆品行业投资分析330（ZY GXH）

第一节 中国化妆品业投资概况分析330

一、外行投资者看好化妆品行业330

二、化妆品市场需求持续上升引发投资热潮331

三、化妆品市场竞争环境趋于规范有利投资332

四、化妆品利润空间大营造新的投资增长点334

五、化妆品产业关联化带来新的投资点337

六、化妆品市场热点清晰有助投资338

七、化妆品行业环境不断完善将带来更多投资338

第二节 2017-2022年中国化妆品行业的投资前景分析340

一、男士化妆品投资前景分析340

二、中药化妆品行业的投资前景分析343

三、中国芦荟化妆品投资前景分析348

第三节 中国化妆品行业投资的问题与策略349

一、化妆品行业外行投资的问题和建议349

二、化妆品企业如何吸引风险投资355 （ZY GXH）

 

图表目录：

图表 1 2015年GDP初步核算数据98

图表 2 2015年GDP环比和同比增长速度98



图表 3 2016年1-3季度GDP初步核算数据99

图表 4 2016年3季度GDP环比和同比增长速度99

图表 5 2015-2016年规模以上工业增加值同比增长速度100

图表 6 2016年10月份规模以上工业生产主要数据102

图表 7 2015-2016年钢材日均产量及同比增速104

图表 8 2015-2016年水泥日均产量及同比增速105

图表 9 2015-2016年十种有色金属日均产量及同比增速106

图表 10 2015-2016年乙烯日均产量及同比增速106

图表 11 2015-2016年汽车日均产量及同比增速106

图表 12 2015-2016年轿车日均产量及同比增速107

图表 13 2015-2016年发电量日均产量及同比增速107

图表 14 2015-2016年原油加工量日均产量及同比增速108

图表 15 2015-2016年固定资产投资（不含农户）同比增速109

图表 16 2015-2016年固定资产投资到位资金同比增速110

图表 17 2016年1-10月份固定资产投资（不含农户）主要数据111

图表 18 2015-2016年10月社会消费品零售总额分月同比增长速度113

图表 19 2016年10月份社会消费品零售总额主要数据114

图表 20 2014-2016年中国化妆品行业企业数量统计149

图表 21 2014-2016年中国化妆品行业从业人员统计149

图表 22 2014-2016年中国化妆品行业资产负债分析150

图表 23 2014-2016年中国化妆品行业销售收入分析150

图表 24 2014-2016年中国化妆品行业利润增长分析150

图表 25 2014-2016年中国化妆品行业亏损分析151

图表 26 2014-2016年中国化妆品行业成本费用利润率统计151

图表 27 2014-2016年中国化妆品行业毛利率统计151

图表 28 2014-2016年中国化妆品行业利润率统计152

图表 29 2014-2016年中国化妆品行业资产利润率统计152

图表 30 2014-2016年中国化妆品行业偿债能力统计152

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/hzhp/K77161D42V.html

http://www.abaogao.com/b/hzhp/K77161D42V.html

