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二、说明、目录、图表目录

      影视旅游是一种因特定的对象的某一性征引发媒体的关注与投入，通过电视广播与影片使

该对象的特殊性征得以强化，产生更为广泛的社会关注从而引发带动旅游效应的一种旅游形

式。诸如国产电视剧《天龙八部》刘亦菲版在桂林阳朔取外景，使阳朔被众多去桂林旅游者

列为首选之地。中国西部地貌因苍凉、空旷、壮美成为不少武侠小说与历史剧的取景之地，

宁夏镇北堡的西部影视城也成为众多游客金秋十月北上的不二之选。  

      智研数据研究中心发布的《2015-2020年中国影视旅游行业全景调研及投资战略报告》，内

容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制

定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布

的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从

宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行

业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重

要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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一、公司概况

二、企业优势



三、企业经营和财务状况

四、企业发展战略
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一、公司概况

二、企业优势

三、企业经营和财务状况
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第四部分 投资策略与风险预警

第十四章 影视旅游行业投资策略分析

第一节 行业发展特征

一、行业的周期性

二、行业的区域性

三、行业的上下游

四、行业经营模式
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第十五章 影视旅游行业投资风险预警



第一节 影响影视旅游行业发展的主要因素

一、2013年影响影视旅游行业运行的有利因素

二、2013年影响影视旅游行业运行的稳定因素

三、2013年影响影视旅游行业运行的不利因素
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二、2015-2020年影视旅游行业政策风险预测

三、2015-2020年影视旅游行业经营风险预测

四、2015-2020年影视旅游行业技术风险预测

五、2015-2020年影视旅游行业竞争风险预测

六、2015-2020年影视旅游行业其他风险预测

 

第五部分 发展趋势与规划建议

第十六章 影视旅游行业发展趋势分析

第一节 2015-2020年中国影视旅游市场趋势分析

一、2013-2014年我国影视旅游市场趋势总结
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第四节 2015-2020年影视旅游行业规划建议
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二、2015-2020年影视旅游行业规划建议

 

第十七章 影视旅游企业管理策略建议

第一节 市场策略分析



一、影视旅游价格策略分析

二、影视旅游渠道策略分析

第二节 销售策略分析

一、媒介选择策略分析
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三、企业宣传策略分析

第三节 提高影视旅游企业竞争力的策略
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第四节 对我国影视旅游品牌的战略思考

一、影视旅游实施品牌战略的意义
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