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二、说明、目录、图表目录

       建筑装饰是建筑装饰装修工程的简称，建筑装饰行业已经成为建筑业中的三大支柱性产业

之一，是一个劳动密集行业。建筑装饰行业是随着房地产热潮逐步兴起、快速成长起来的朝

阳产业。我国房地产业、住宅建筑业和旅游商店服务业的迅速发展，以及小康住宅试点的推

动，促进了装饰业的兴旺发达，刺激了装饰市场需求的增长，市场增长空间以平均每年20%

左右的速度递增。目前，中国已经成为世界上装饰材料生产大国、消费大国和出口大国。材

料主导产品不仅在总量上连续多年位居世界第一，而且人均消费指数已接近和高于世界先进

水平。从建筑装饰产业发展的驱动因素来看，我国城市化进程不断加快、城乡居民可支配收

入增加带来的消费结构逐步升级，以及由于房地产业持续快速发展和居民私人拥有住宅的比

例提高等因素构筑了我国建筑装饰行业持续、高速增长的坚实基础。从个人住宅装饰来看，

我国居民住房需求正处于高速增长时期，根据我国住宅发展规划，在今后10年内，我国每年

至少要竣工住宅建筑面积2亿平方米。从公共建筑装饰市场来看，随着我国经济的增长，我国

居民的消费在升级，同时随着国际业务的发展，到访中国的外国人日益增加，这将拉动我国

旅游业、餐饮业以及会展业等现代服务业的快速发展，而涉外酒店、会展中心等城市基础设

施的建设将拉动公共建筑装饰市场的需求。未来绿色装饰将成为建筑装饰行业发展的大方向

。  

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国建筑装饰市场深度研究与发展前景报告》。内

容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、正确制

定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布

的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从

宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行

业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重

要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具。

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场

预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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