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一、报告报价

《2016-2022年中国房地产经纪市场前景研究与未来前景预测报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       房地产经纪，是指为委托人提供房地产信息和居间代理业务。在很大大程度上来说，经纪

人就是利用信息制造利润，信息就是他们最主要的资本。如果说居间侧重的是信息的话，那

么代理就非得要具备专业知识才行。代理是代表某一方去寻找另一方，是买卖和租赁的全过

程代理，贯穿于房地产生产各个环节，因此要求经纪人在熟悉有关房地产法律、法规、条例

的基础上通晓房地产开发与经营、建筑学、房地产交易、房地产价格评估等专业知识。  

      从业人员整体素质参差不齐，专业人员匮乏。近年来，我国房地产经纪公司大量成立，从

社会各类人员中吸引了大量的从业人员，其从业人员层次繁多，人员素质参差不齐，专业人

才匮乏，从业人员缺乏必要的理论知识和实践经验，而又没有经过专门的职业道德教育和专

业技能的培训。其次从业人员的流动性也较大。这些都使得从业人员之间无论是在专业素质

还是道德素质乃至服务意识等方面都有着较大的差距。

      品牌创建是企业取得竞争优势的主要途径，只有通过优质服务，塑造强有利的企业品牌形

象，才能使消费者对品牌产生信任。在消费者的品牌意识越来越强的今天，服务品牌在市场

的作用日益增大。通过塑造自己的服务品牌，建立起独特的企业形象，才能在今后的巿场中

独领风骚。作为品牌的建设一要走专业化经营的道路，根据自己的特点，选取细分市场，不

断探索独特的商业运作模式，做足专业化的文章；二要向客户提供可行的、周到的、贴心的

服务，做足服务的文章。那些服务质量低、不讲诚信的企业将被日益成熟的市场所淘汰，而

竞争力较强的企业也要不断地提升整体实力，这需要政府、行业组织、企业自身和每一名从

业人员共同努力。

      总之，随着房地产市场的日益繁荣，作为贯穿行业发展始终的房地产经纪机构，逐渐凸现

他们在行业中重要地位,并将全面引导行业未来的发展。但刚刚起步的房地产经纪市场还远没

有走向成熟，因此，一个规范有序的房地产经纪市场的建立，依然任重而道远。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国房地产经纪市场前景研究与未来前景预测报告

》。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展动向、

正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠

道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实

践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确

把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决

策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重要工具

。

      智研数据研究中心是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场



预测，行业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，中国

产业研究、中国研究报告，具体产品有行业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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