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一、报告报价

《2016-2022年中国中药化妆品市场深度调查与行业竞争对手分析报告》信息及时，资料详实

，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客

户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业

战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

 前言  

       中国的古代人在几千年前就已知道了利用天然药物内服或外用达到美容的目的，在古籍中

这方面的记载很多，然而利用中草药护肤美容热却是近些年兴起的。据悉，仅我国目前研制

的化妆品中使用的中草药就达到500余种以上，化妆品广告也均打出&quot;取自天然精华的王

牌。

       中草药的美容确有独到之处。它不是单纯的化妆或护肤，讲求整体美容，即促进人体整体

与体表的正常发育与代谢，防止衰老。且具有护肤美容的中草药中有不少属于补益药或药食

用源的补品，取材方便，副作用小。特别是人们现在已开始摒弃化学合成物，崇尚天然物质

。因此，中草药美容受到了人们的欢迎。

       以中药理论为指导，这应该是中药化妆品不同于其他化妆品的一个显著特点，故其具有明

显的功能性，针对性强，以预防为主，有确切的美容养颜效果；历史传承，绿色天然，安全

可靠，中药拥有几千年的人体临床应用经验，积累了许多作用独特、效果显著的单品和复方

，并且中药来源于大自然，纯正温和，毒副作用小，相对于化学合成品更加安全可靠；品类

齐全，剂型多样，中药化妆品几乎涵盖了现代化妆品的各种类别，有特色的是中药化妆品的

剂型更加丰富多样，不同的身体部位、不同的功效需求和不同的使用偏好都有其针对性。

       本中药化妆品行业研究报告共十三章是智研数据研究中心中心数据公司的研究成果，通过

文字、图表向您详尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研数据研究中心在其

多年的行业研究经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业

内处于领先地位。中药化妆品行业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深

入、数据资源最为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

       本研究数据报告由智研数据研究中心公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、

国家海关总署、知识产权局、智研数据研究中心中心提供的最新行业运行数据为基础，验证

于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

       报告揭示了中药化妆品行业市场潜在需求与市场机会，报告对中药化妆品行业做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国中药化妆品行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投

资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行信

贷部门也具有极大的参考价值。
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