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二、说明、目录、图表目录

       马桶正式名称为座便器，是大小便用的有盖的桶。马桶的发明被称为一项伟大的发明，它

解决了人自身吃喝拉撒的进出问题。后来又演变为利用虹吸、螺旋虹吸，现在最新的喷射虹

吸式和超旋虹吸式等原理的抽水马桶。也有人认为抽水马桶是万恶之源，因为它消耗了大量

的生活用水。马桶的分类很多，有分体的，连体的。随着科技的发展，还出现了许多新奇的

品种。  

 马桶产区分布及产量占比情况

 

      智能马桶盖起源于美国，日本最初引进并进行改良，于80年代推出全新产品，加入了集便

盖加热、温水洗净、暖风干燥、杀菌等多种功能。韩国80年代举行的厕所革命，国家投入大

量的金钱开发智能马桶盖。在韩国家庭的使用率占到20%，在日本也有越来越多的群体在使

用智能马桶盖。

      中国仅有0.1%的家庭使用智能马桶盖，因中国市场的智能马桶盖的推广仅仅始于初步，前

景广阔。

 中国消费者不选择智能马桶的原因市场调查

 

      根据国家计生委发布的《中国家庭发展报告2014》，中国家庭数量已达到4.3亿，平均家庭

规模为3.02人。对比日本2009年的智能马桶普及率72%，假设未来中国的智能马桶普及率将达

到20%，假设平均每个智能马桶的价格为2000元，则中国潜在的智能马桶市场规模将达到4.3

亿*20%*2000=1720亿元。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国坐便器-马桶市场调查与投资战略研究报告》

共十章。首先介绍了坐便器-马桶行业市场发展环境、坐便器-马桶整体运行态势等，接着分

析了坐便器-马桶行业市场运行的现状，然后介绍了坐便器-马桶市场竞争格局。随后，报告

对坐便器-马桶做了重点企业经营状况分析，最后分析了坐便器-马桶行业发展趋势与投资预

测。您若想对坐便器-马桶产业有个系统的了解或者想投资坐便器-马桶行业，本报告是您不

可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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