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二、说明、目录、图表目录

        啤酒是人类最古老的酒精饮料之一，是水和茶之后世界上消耗量排名第三的饮料。啤酒

于二十世纪初传入中国，属外来酒种。啤酒是根据英语Beer译成中文&ldquo;啤&rdquo;，称其

为&ldquo;啤酒&rdquo;，沿用至今。啤酒以大麦芽、酒花、水为主要原料，经酵母发酵作用酿

制而成的饱含二氧化碳的低酒精度酒，被称为&ldquo;液体面包&rdquo;，是一种低浓度酒精饮

料。啤酒乙醇含量最少、故喝啤酒不但不易醉人伤人、少量饮用反而对身体健康有益处。现

在国际上的啤酒大部分均添加辅助原料。  

       &ldquo;十二五&rdquo;期间，我国主要啤酒行业集中度和利润率水平仍有很大提高的空间

。目前中国啤酒传统三强（华润雪花、青岛、燕京）的总产量和利润占全国的49.2%和88.4%

，与美国前4大啤酒企业市场率占到90%相比，我国目前仅相当于美国20世纪70年代后期的水

平。预计在未来5-10年中国啤酒行业依旧会保持&ldquo;大鱼吃小鱼&rdquo;的形势，像华润雪

花收购江苏大富豪这种案例将一直延续。

       《2016-2022年中国啤酒行业全景调研及发展趋势研究报告》由智研数据研究中心公司领衔

撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、

国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供

的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威

统计资料。

       报告揭示了啤酒行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国啤酒做了重点企业经营状况分

析，并分析了中国啤酒行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层

做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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一、公司简介

二、从农村包围城市

三、金星啤酒有望挺进非洲市场

第六节 哈尔滨啤酒集团

一、公司简介

二、发展历程

三、百威哈啤整合分析

四、2015年哈啤集团易主全球&ldquo;啤酒王&rdquo;

第七节 重庆啤酒(集团)有限责任公司

一、公司简介

二、2013-2015年财务分析

三、重庆啤酒产能扩充分析

 

第十四章 啤酒行业市场投资分析

第一节 啤酒行业投资机会分析

一、并购整合仍将不断进行

二、市场需求依然旺盛



第二节 啤酒产业投资风险

一、啤酒西进面临三大风险

二、中国啤酒企业的国际化风险

 

第十五章 啤酒行业发展趋势及策略分析

第一节 中国啤酒行业的发展趋势

一、中国啤酒产业行业结构的变化

二、中国啤酒产业市场结构的变化

三、企业间竞争焦点的变化

第二节 啤酒行业渠道壁垒的破解策略

一、传统流通渠道壁垒破解策略

二、餐饮终端渠道壁垒破解策略

三、零售终端壁垒破解策略

第三节 啤酒行业微利时代的利润提升策略

一、成本优势策略

二、产品结构优化策略

三、积极实施品牌营销战略

第四节 构建区域强势啤酒品牌的实效策略

一、区域啤酒品牌走自我发展的强势品牌之路可行性分析

（一）中国啤酒市场区域的广阔性

（二）中国啤酒市场的成长性

（三）啤酒销售半径的有限性

（四）顾客品牌忠诚度的游离性

（五）中国啤酒市场竞争阶段特质

（六）顾客地域情感与乡土情怀

二、构建区域强势啤酒品牌的实效策略

（一）树立正确的企业发展观念

（二）树立正确的营销观念

（三）树立大质量观念，全力打造产品竞争优势

（四）重视和加强品牌形象与情感内涵塑造

（五）高效的促销和公关活动

（六）强化与顾客的深度沟通



（七）组建强势的营销团队

第五节 中高档啤酒终端市场的蓝海策略

一、啤酒企业自身做起

二、终端商应树立长远的经营意识

三、行政执法部门应该发挥其应有的作用
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