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二、说明、目录、图表目录

 前言  

      国外对经济型酒店的划分主要以价格为标准,经济型酒店是指不提供全面服务(fullservice)的

酒店,其服务模式主要为&ldquo;b&amp;b&rdquo;(住宿+早餐)。根据中国的实际情况,经济型酒

店是指以大众旅行者和中小商务者为主要服务对象,以客房为唯一或核心产品,价格低廉(一般

在300元人民币以下),服务标准,环境舒适,硬件上乘,性价比高的现代酒店业态。成本控制、会

员制和差异化经营是经济型酒店的三大优势,但同时也面临行业竞争加剧、人工租金成本上涨

等压力。本文详细阐述了国内经济型酒店竞争格局以及海外对标酒店集团--温德姆和雅高的

发展历程和经营特点,锦江股份和首旅酒店均有望享受行业整合机遇,通过&ldquo;资本+品

牌&rdquo;的快速扩张,实现资产和盈利的双增长。

      经济型酒店竞争格局:2000年至2014年,我国经济型酒店行业的门店和客房规模持续扩张

。2000年至2009年是经济型酒店发展的&ldquo;黄金十年&rdquo;。自2010年开始,经济型酒店增

速趋缓,并逐渐形成寡头垄断的格局。如家酒店、7天酒店、汉庭酒店和锦江之星拥有较高的

市场份额。2014年前十大经济型酒店品牌的市场份额达到67.7%。

      经济型酒店经营业绩承压:2012年至2014年,经济型酒店经历了出租率下滑导致的RevPAR下

跌。租金(含水电)和人工是经济型酒店集团面临的两大主要成本,二者之和占营业成本比重超

过50%。为了缓解租金和人工成本的压力,经济型酒店提升加盟店占比,采用轻资产运营模式。

      品牌向中高端延伸:经济型酒店巨头加速布局中高端市场,追求全品牌化发展。铂涛打造了

丽枫、潮漫、希岸、喆.啡等一批个性化中端酒店品牌;华住在通过高端酒店子品牌&ldquo;禧

玥&rdquo;打入高端市场。2014年连锁酒店高端品牌排名中,隶属于锦江国际酒店集团的锦江酒

店位列第一,拥有125家门店和3.8万间客房。

      经济型酒店经营特点与优势:相对于星级酒店,成本控制、会员制和差异化经营是经济型酒

店的三大优势。经济型酒店一般会通过精简装修、限制客房面积、减少客用品支出、外包服

务来节约成本。大部分经济型酒店都会采用会员制,通过一系列的优惠和特殊权益吸引客户自

愿加入,还会提供差异化特权,维系其余客户的长期关系。

      如果锦江收购铂涛传言坐实,协同效应明显:&ldquo;锦江+铂涛&rdquo;将拥有客房47.6万间,

门店数4585家,成为中国酒店集团的新航母。二者将在门店地域分布上形成良好的互补,锦江也

可以进一步借助铂涛强大的会员优势和在自建OTA的先发优势,坐享铂涛发展的红利。

      首旅酒店私有化如家的交易已经进入实质操作阶段。首旅私有化如家后,总体酒店数将达

到2979家,拥有超过35.4万间客房,仅次于&ldquo;锦江+铂涛&rdquo;(若坐实)的规模,成为第二大

酒店集团。此次首旅私有化如家,除了通过换股也实现了混合所有制改革,私有化如家回归中国



资本市场外,其意图也在于通过整合如家旗下丰富的经济型酒店资源,打造高、中、低端全酒店

品牌的上市公司。另外,首旅看重如家经济型酒店庞大的会员体系,有望借助如家的会员体系并

进行有机的整合,或将提高首旅旗下成员酒店客源支撑。

      本经济型酒店行业研究报告是智研咨询公司的研究成果，通过文字、图表向您详尽描述您

所处的行业形势，为您提供详尽的内容。智研咨询在其多年的行业研究经验基础上建立起了

完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位。本中国经济型酒店

行业研究报告是2014-2015年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资源最为强大的研究

报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

      本研究咨询报告由智研咨询公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国

家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关

总署、知识产权局、智研数据研究中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立

联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。

      报告揭示了中国经济型酒店行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国经济型酒店行业做

了重点企业经营状况分析，并分析了中国经济型酒店行业发展前景预测。为战略投资者选择

恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时

对银行信贷部门也具有极大的参考价值。
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