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二、说明、目录、图表目录

       如果电动汽车充电像汽油车加油一样快捷，人们的里程焦虑问题会减少很多。  

      在当前电池技术水平下，即使快充充电到电池容量的80%也需要30分钟，超过80%后，为保

护电池安全，充电电流必须变小，充到100%的时间将更长，大概在2个小时左右。如此长的

充电时间，想想平时吃饭时等座位的焦急心情，就能体会到车主急于出行又要等电量充足够

的窘境和无奈了。电动车的充电时间长，严重限制了电动汽车的活动范围，消费者绝对不想

在半路上花费几个小时在充电上面，这就使得许多经常要长距离驾驶的人放弃了选择电动汽

车。而且不得不提，长期快充对于电池的损耗加剧，这样就会造成一个无休止的恶性循环。

      如果电动汽车充电桩像汽油车加油站一样遍布各地，人们的里程焦虑问题可能会淡化更多

。

      不少电动汽车消费者表示，除了担心没电的问题，找不到地方充电也是一个大麻烦。本来

就电力不多的情况下，还要花费更多的电力去寻找一个充电桩，这无疑是火上浇油。设想一

下，千辛万苦，功夫不负有心人，苦苦寻觅的车主终于找到了藏在角落里的充电站，还没高

兴起来就发现，充电桩前排着三五辆车，我滴天，这画面简直不敢想象。

      同样依靠于电池运作的手机，成为了人们不可缺少的日常工具，我想除了它日益满足人们

需求的强大功能外，就是待机时间足够长和充电方便了。尽管也需要频繁的充电，但是手机

充一次电基本可以满足人们一天的电力需求，而且就算没电了充电也方便，伴随着充电宝可

以说是随时随地充电。假如一天电动汽车也是如此，那它还有什么理由不普及呢?

      电动汽车行业的发展，除了充电桩的推广普及问题，电动汽车技术本身的提升也尤为关键

。充电时间和续航里程作为人们挑选电动汽车的一项重要指标，&ldquo;更快，更高，更

强&rdquo;的理念已经逐渐成为未来电动汽车的发展方向。更快充电速度，更高的续航里程，

更强的汽车性能，这样才能满足大众的需求，也只有这样，才称得上真正的运动健将。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国电动汽车行业全景调研及战略咨询报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调

研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是

业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营

和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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5.2.1 特斯拉电动汽车外观设计分析

5.2.2 特斯拉电动汽车整车性能分析



5.2.3 特斯拉电动汽车开放系统分析

5.3 特斯拉电动汽车创新基因源

5.3.1 特斯拉创始人的背景分析

5.3.2 特斯拉创始人的企业家精神

5.3.3 特斯拉的创新基因表现

5.4 特斯拉经营业业绩分析

5.4.1 特斯拉电动汽车销量走势分析

5.4.2 特斯拉电动汽车在手订单量分析

5.4.3 特斯拉电动汽车市场份额分析

5.5 特斯拉主要经营能力分析

5.5.1 2011年以来特斯拉盈利能力分析

5.5.2 2011年以来特斯拉偿债能力分析

5.5.3 2011年以来特斯拉运营能力分析

5.5.4 2011年以来特斯拉发展能力分析

5.6 特斯拉电动汽车的市场细分与定位

5.6.1 特斯拉电动汽车的市场定位

5.6.2 现今购车人群结构变化分析

5.6.3 特斯拉精准的目标群体定位

5.7 特斯拉电动汽车成本结构分析

5.7.1 特斯拉主要的供应商分析

5.7.2 锂电池及组件采购成本分析

5.7.3 特斯拉电动汽车成本结构分析

5.8 特斯拉电动汽车盈利模式分析

5.8.1 特斯拉主要盈利来源分析

5.8.2 特斯拉主要盈利模式分析

5.8.3 特斯拉盈利模式优劣分析

5.9 特斯拉的电池技术与专利分析

5.9.1 特斯拉的电池组合系统策略

5.9.2 特斯拉的电池发展路线分析

（1）特斯拉电池长寿的密码

（2）液冷系统实现恒温放电

（3）Tesla优秀的电源管理系统



（4）用高续航实现电池长寿

（5）特斯拉：打破电池循环天花板

5.9.3 特斯拉的专利申请路线分析

（1）2008-09确立电池防护框架

（2）2010-11电池安全网的细化

（3）2012-13外观优化：车身整体安全系统

5.10 特斯拉电动汽车核心竞争力分析

5.10.1 特斯拉的电池能量管理技术

5.10.2 特斯拉的智能化触摸屏幕

5.10.3 特斯拉铺设的超级充电网络

5.11 特斯拉电动汽车营销模式分析

5.11.1 特斯拉全球直营店数量与分布

5.11.2 特斯拉电动汽车营销模式分析

5.11.3 特斯拉直营模式的优劣势分析

 

第6章：中国电动汽车行业标杆企业商业模式分析

6.1 比亚迪的电动汽车商业模式分析

6.1.1 比亚迪的发展历程分析

6.1.2 比亚迪的营业收入规模分析

6.1.3 比亚迪电动车产能及销量分析

6.1.4 比亚迪电动车产品定位分析

6.1.5 比亚迪电动车市场细分分析

6.1.6 比亚迪电动车关键业务分析

6.1.7 比亚迪电动车核心资源分析

6.1.8 比亚迪电动车盈利模式分析

6.1.9 比亚迪电动车成本结构分析

6.1.10 比亚迪电动车销售模式分析

6.1.11 比亚迪电动车客户关系分析

6.1.12 比亚迪电动车战略联盟分析

6.2 东风汽车的电动汽车商业模式分析

6.2.1 东风汽车的发展历程分析

6.2.2 东风汽车的营业收入规模分析



6.2.3 东风汽车电动车产能及销量分析

6.2.4 东风汽车电动车产品定位分析

6.2.5 东风汽车电动车市场细分分析

6.2.6 东风汽车电动车关键业务分析

6.2.7 东风汽车电动车核心资源分析

6.2.8 东风汽车电动车盈利模式分析

6.2.9 东风汽车电动车成本结构分析

6.2.10 东风汽车电动车销售模式分析

6.2.11 东风汽车电动车客户关系分析

6.2.12 东风汽车电动车战略联盟分析

6.3 广汽集团的电动汽车商业模式分析

6.3.1 广汽集团的发展历程分析

6.3.2 广汽集团的营业收入规模分析

6.3.3 广汽集团电动车产能及销量分析

6.3.4 广汽集团电动车产品定位分析

6.3.5 广汽集团电动车市场细分分析

6.3.6 广汽集团电动车关键业务分析

6.3.7 广汽集团电动车核心资源分析

6.3.8 广汽集团电动车盈利模式分析

6.3.9 广汽集团电动车成本结构分析

6.3.10 广汽集团电动车销售模式分析

6.3.11 广汽集团电动车客户关系分析

6.3.12 广汽集团电动车战略联盟分析

6.4 福田汽车的电动汽车商业模式分析

6.4.1 福田汽车的发展历程分析

6.4.2 福田汽车的营业收入规模分析

6.4.3 福田汽车电动车产能及销量分析

6.4.4 福田汽车电动车产品定位分析

6.4.5 福田汽车电动车市场细分分析

6.4.6 福田汽车电动车关键业务分析

6.4.7 福田汽车电动车核心资源分析

6.4.8 福田汽车电动车盈利模式分析



6.4.9 福田汽车电动车成本结构分析

6.4.10 福田汽车电动车销售模式分析

6.4.11 福田汽车电动车客户关系分析

6.4.12 福田汽车电动车战略联盟分析

6.5 宇通客车的电动汽车商业模式分析

6.5.1 宇通客车的发展历程分析

6.5.2 宇通客车的营业收入规模分析

6.5.3 宇通客车电动车产能及销量分析

6.5.4 宇通客车电动车产品定位分析

6.5.5 宇通客车电动车市场细分分析

6.5.6 宇通客车电动车关键业务分析

6.5.7 宇通客车电动车核心资源分析

6.5.8 宇通客车电动车盈利模式分析

6.5.9 宇通客车电动车成本结构分析

6.5.10 宇通客车电动车销售模式分析

6.5.11 宇通客车电动车客户关系分析

6.5.12 宇通客车电动车战略联盟分析

6.6 金龙汽车的电动汽车商业模式分析

6.6.1 金龙汽车的发展历程分析

6.6.2 金龙汽车的营业收入规模分析

6.6.3 金龙汽车电动车产能及销量分析

6.6.4 金龙汽车电动车产品定位分析

6.6.5 金龙汽车电动车市场细分分析

6.6.6 金龙汽车电动车关键业务分析

6.6.7 金龙汽车电动车核心资源分析

6.6.8 金龙汽车电动车盈利模式分析

6.6.9 金龙汽车电动车成本结构分析

6.6.10 金龙汽车电动车销售模式分析

6.6.11 金龙汽车电动车客户关系分析

6.6.12 金龙汽车电动车战略联盟分析

6.7 汽轿车的电动汽车商业模式分析

6.7.1 汽轿车的发展历程分析



6.7.2 汽轿车的营业收入规模分析

6.7.3 汽轿车电动车产能及销量分析

6.7.4 汽轿车电动车产品定位分析

6.7.5 汽轿车电动车市场细分分析

6.7.6 汽轿车电动车关键业务分析

6.7.7 汽轿车电动车核心资源分析

6.7.8 汽轿车电动车盈利模式分析

6.7.9 汽轿车电动车成本结构分析

6.7.10 汽轿车电动车销售模式分析

6.7.11 汽轿车电动车客户关系分析

6.7.12 汽轿车电动车战略联盟分析

6.8 北京汽车的电动汽车商业模式分析

6.8.1 北京汽车的发展历程分析

6.8.2 北京汽车的营业收入规模分析

6.8.3 北京汽车电动车产能及销量分析

6.8.4 北京汽车电动车产品定位分析

6.8.5 北京汽车电动车市场细分分析

6.8.6 北京汽车电动车关键业务分析

6.8.7 北京汽车电动车核心资源分析

6.8.8 北京汽车电动车盈利模式分析

6.8.9 北京汽车电动车成本结构分析

6.8.10 北京汽车电动车销售模式分析

6.8.11 北京汽车电动车客户关系分析

6.8.12 北京汽车电动车战略联盟分析

6.9 中国长安的电动汽车商业模式分析

6.9.1 中国长安的发展历程分析

6.9.2 中国长安的营业收入规模分析

6.9.3 中国长安电动车产能及销量分析

6.9.4 中国长安电动车产品定位分析

6.9.5 中国长安电动车市场细分分析

6.9.6 中国长安电动车关键业务分析

6.9.7 中国长安电动车核心资源分析



6.9.8 中国长安电动车盈利模式分析

6.9.9 中国长安电动车成本结构分析

6.9.10 中国长安电动车销售模式分析

6.9.11 中国长安电动车客户关系分析

6.9.12 中国长安电动车战略联盟分析

 

第7章 电商行业发展分析

7.1 电子商务发展分析

7.1.1 电子商务定义及发展模式分析

7.1.2 中国电子商务行业政策现状

7.1.3 2013-2015年中国电子商务行业发展现状

7.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的相关概述

7.2.1 &ldquo;互联网+&rdquo;的提出

7.2.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的内涵

7.2.3 &ldquo;互联网+&rdquo;的发展

7.2.4 &ldquo;互联网+&rdquo;的评价

7.2.5 &ldquo;互联网+&rdquo;的趋势

7.3 电商市场现状及建设情况

7.3.1 电商总体开展情况

7.3.2 电商案例分析

7.3.3 电商平台分析（自建和第三方网购平台）

7.4电商行业未来前景及趋势预测

7.4.1 电商市场规模预测分析

7.4.2 电商发展前景分析
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