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一、报告报价

《2016-2022年中国精油行业深度研究与投资前景分析报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

      精油是从植物的花、叶、茎、根或果实中，通过水蒸气蒸馏法、挤压法、冷浸法或溶剂提

取法提炼萃取的挥发性芳香物质。精油又分稀释的（复方精油）和未经稀释的（单方精油）

比如仙人掌种子油。精油的挥发性很强，一旦接触空气就会很快挥发，也基于这个原因，精

油必须用可以密封的深色瓶子储存，一旦开瓶使用，也要尽快盖回盖子。  

      并不是所有的植物都能产出精油，只有含有香脂腺的植物才可能产出精油。不同植物的香

脂腺分布有区别，有的是花瓣、叶子、根茎或树干上。将香囊提炼萃取后，即成为我们所称

的&ldquo;植物精油&rdquo;。精油里包含很多不同的成份，有的精油，例如玫瑰，可由250种

以上不同的分子结合而成。 精油具有亲脂性，很容易溶在油脂中，因为精油的分子链通常比

较短，这使得它们极易渗透于皮肤，且借着皮下脂肪下丰富的毛细血管而进入体内。精油是

由一些很小的分子所组成，这些高挥发物质，可由鼻腔粘膜组织吸收进入身体，将讯息直接

送到脑部，通过大脑的边缘系统，调节情绪和身体的生理功能。所以在芳香疗法中，精油可

强化生理和心理的机能。每一种植物精油都有一个化学结构来决定它的香味、色彩、流动性

和它与系统运作的方式，也使得每一种植物精油各有一套特殊的功能特质。

      精油（Essential oil)由萜烯类、醛类、酯类、醇类等化学分子组成。因为高流动性，所以称

为&ldquo;油&rdquo;，但是和我们日常见到的植物油有本质的差别。植物油的主要成分是三酸

甘油酯和脂肪酸组成。

      发展方向最终还是要求产品创新，市场已有的调理身体的精油精油皂，这些接近化妆品的

明显诉求可以帮助精油皂脱离其仅为清洁用品的固有形象，继而建立与化妆品类似的品牌新

形象。例如，佛山诗婷日用品有限公司无疑正是此类企业之一，其研发的精油精油皂甚至已

经吸引了包括雅芳（美国/欧洲）、宝洁（欧洲）在内的众多跨国企业的关注，并成为这些跨

国企业的代工企业。

      2013年国内精油皂达到6.22万吨，目前市场趋于稳定增长，未来几年随着消费者消费水平

的不断提高，国内精油皂消费量还将进一步提高，预计到2018年我国精油皂消费量将达到万

吨， 2012年国内精油皂市场规模已达到21.66亿。未来几年，随着政策促进、技术力度的加强

，市场需求的拉动，我们预计2018年精油皂市场规模将达到39亿元。

      随着人们生活水平的提高，天然的、安全的护肤越来越受到消费者的青睐。因此，从全球

化妆品发展趋势来看，这种天然的、有机的护肤会是发展的趋势。虽然，目前很多企业选择

进入精油皂行业市场是一种概念的炒作，是企业在短期特定时间段的市场行为，但是精油皂

的市场份额会越来越大，这个趋势是肯定的也是显而易见的。



      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国精油行业深度研究与投资前景分析报告》共十

六章。首先介绍了精油行业市场发展环境、精油整体运行态势等，接着分析了精油行业市场

运行的现状，然后介绍了精油市场竞争格局。随后，报告对精油做了重点企业经营状况分析

，最后分析了精油行业发展趋势与投资预测。您若想对精油产业有个系统的了解或者想投资

精油行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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