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二、说明、目录、图表目录

       随着云计算、大数据、物联网和移动互联网的成熟，让每个行业都具备了收集、传输及处

理大数据的能力。产业再造离不开大数据，而这一切的基础自然是互联网化。三大产业均面

临&ldquo;再造&rdquo;的问题，对农业和农产品加工业来说，人们最关心的食品溯源工程需要

依托互联网来运行；对服务业来说，O2O已经帮助其领先一步，将业务流程互联网化；而对

工业制造业来说，数字化、智能化、互联化是未来的趋势，研发、设计、生产、销售、服务

等环节必须基于互联网技术再造。届时，物料与互联网中的数据一一映射，数据信息的流

动&ldquo;承载&rdquo;着物料的流动，全部生产借助大数据来指导规划，驱动运转，供应链信

息趋于透明。产业互联网将让供应链信息更加透明，降低了制造的门槛，但同时倒逼企业创

新。  

      截至2015年12月，我国网民规模达6.88亿，全年共计新增网民3951万人。互联网普及率

为50.3%，较2014年底提升了2.4个百分点。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国互联网+功能食品市场前景研究与市场运营趋

势报告》共七章。首先介绍了互联网+功能食品相关概念及发展环境，接着分析了中国互联

网+功能食品规模及消费需求，然后对中国互联网+功能食品市场运行态势进行了重点分析，

最后分析了中国互联网+功能食品面临的机遇及发展前景。您若想对中国互联网+功能食品有

个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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（3）各投资主体投资方式分析

（4）各投资主体投资规模分析

（5）2015年主要投资事件分析

（6）各投资主体投资趋势分析

6.2.2中国互联网+功能食品行业融资现状及趋势

（1）中国互联网+功能食品行业融资主体构成

（2）各融资主体核心资源分析

（3）各融资主体融资方式分析

（4）各融资主体融资规模分析

（5）2015年主要融资事件及用途

（6）各融资主体融资趋势分析

6.3中国互联网+功能食品行业投资机会及建议

6.3.1中国互联网+功能食品行业投资机会分析

6.3.2关于互联网+功能食品行业的投资建议

 



第7章：中国大型企业互联网+功能食品投资布局分析(ZY WZY)

7.1相关上市公司&ldquo;互联网+功能食品&rdquo;投资布局

7.1.1企业一

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.1.2企业二

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.1.3企业三

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.1.4企业四

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.1.5企业五

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2大型互联网企业&ldquo;互联网+功能食品&rdquo;投资布局

7.2.1阿里巴巴

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.2百度公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.3腾讯公司



（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析
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