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一、报告报价

《2016-2022年中国沉香木市场深度调查与投资可行性报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

       2014年我国沉香木需求量约566吨，行业主要依靠进口满足需求，2014年我国沉香木行业进

口约465.5吨。2014年我国沉香木销售市场规模约2.33亿元。  

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一部分 行业现状   1

第一章 国内沉香木行业品牌发展环境分析 1

第一节 产品行业特征  1

第二节 经济环境特征  1

一、中国GDP分析      1

二、固定资产投资       4

三、恩格尔系数分析    10

第三节 政策环境特征  11

一、国家宏观调控政策分析       11

二、沉香木行业相关政策分析    11

第四节 沉香木行业竞争特征     11

一、国内外品牌竞争格局    11

二、行业进入壁垒分析       12

三、可替代品威胁分析       12

四、贴牌加工产品市场威胁分析       12

第五节 沉香木行业技术环境特征     13

 

第二章 国内沉香木行业品牌产品市场规模分析       14

第一节 2011-2015年沉香木市场规模分析       14

第二节 2015年我国沉香木区域结构分析 14

第三节 2016-2022年沉香木市场规模预测       15

第二部分 市场调查     17



 

第三章 国内沉香木行业品牌需求与消费者偏好调查       17

第一节 2011-2015年沉香木产量统计分析       17

第二节 2011-2015年沉香木历年消费量统计分析    21

第三节 2011-2015年国内沉香木行业品牌产品平均价格走势分析       22

第四节 沉香木产品目标客户群体调查     22

一、不同收入水平消费者偏好调查    22

二、不同年龄的消费者偏好调查       23

三、不同地区的消费者偏好调查       24

第五节 沉香木产品的品牌市场调查  24

一、消费者对沉香木品牌认知度宏观调查       24

二、消费者对沉香木产品的品牌偏好调查       25

三、消费者对沉香木品牌的首要认知渠道       25

四、消费者经常购买的品牌调查       26

五、沉香木品牌忠诚度调查       26

第六节 不同客户购买相关的态度及影响分析  27

一、价格敏感程度       27

二、品牌的影响    28

三、购买方便的影响    29

 

第四章 国内沉香木行业品牌产品市场供需渠道分析       32

第一节 销售渠道特征分析  32

一、供需渠道定义       32

二、供需渠道格局       32

三、供需渠道形式       34

第二节 销售渠道对沉香木行业品牌发展的重要性  34

第三节 沉香木行业销售渠道的重要环节分析  35

一、批发商    35

二、零售商（无店铺零售、店铺零售）    36

三、代理商    37

第四节 2012-2015年中国沉香木行业品牌产品重点区域市场渠道情况分析       38

一、华东       38



二、中南       39

三、华北       39

四、西部       40

第五节 销售渠道发展趋势分析  40

一、渠道运作趋势发展       40

二、渠道格局趋势发展       41

三、渠道结构扁平化趋势发展    42

第六节 销售渠道策略分析  43

一、直接渠道或间接渠道的营销策略       43

二、长渠道或短渠道的营销策略       47

三、宽渠道或窄渠道的营销策略       48

四、单一销售渠道和多销售渠道策略       48

五、传统销售渠道和垂直销售渠道策略    48

第七节 销售渠道决策的评估方法     49

一、销售渠道评估数学模型介绍       49

二、财务评估法介绍    51

三、交易成本评估法介绍    52

四、经验评估法介绍    52

第八节 2015年国内沉香木行业品牌产品生产及渠道投资运作模式分析     53

一、国内生产企业投资运作模式       53

二、国内营销企业投资运作模式       53

三、外销与内销优势分析    54

 

第五章 国内沉香木行业进出口市场情况分析    55

第一节 2011-2015年国内沉香木行业进出口量分析       55

一、2011-2015年国内沉香木行业进口分析     55

二、2011-2015年国内沉香木行业出口分析     55

第二节 2016-2022年国内沉香木行业进出口市场预测分析   56

一、2016-2022年国内沉香木行业进口预测     56

二、2016-2022年国内沉香木行业出口预测     57

 

第六章 国内沉香木行业优势品牌企业分析 58



第一节 海南屯昌英扬沉香开发有限公司  58

二、公司经营项目       58

三、公司经营条件       58

四、公司服务项目       59

第二节 西双版纳奇楠沉香产品开发有限公司  59

一、公司简介       59

二、公司主营产品       60

三、公司优势       60

第三节 海南沉香观光农业科技发展有限公司  60

一、公司简介       60

二、公司主营业务       61

三、公司优势品牌       61

四、公司科技支持       61

第四节 化州市缘来香沉香有限公司  62

一、公司简介       62

二、公司主营产品       62

第五节 茂名市君元沉香种植发展有限公司     63

一、公司简介       63

二、公司主营产品       63

 

第三部分 竞争格局   65

第七章 国内沉香木行业品牌竞争格局分析 65

第一节 沉香木行业历史竞争格局概况     65

一、沉香木行业集中度分析       65

二、沉香木行业竞争程度分析    65

第二节 沉香木行业企业竞争状况分析     66

一、领导企业的市场力量    66

二、其他企业的竞争力       66

第三节 2016-2022年国内沉香木行业品牌竞争格局展望       66

 

第八章 2016-2022年国内沉香木行业品牌发展预测   69

第一节 2016-2022年沉香木行业品牌市场财务数据预测       69



一、2016-2022年沉香木行业品牌市场规模预测     69

二、2016-2022年沉香木行业总产值预测  70

三、2016-2022年沉香木行业利润总额预测     70

第二节 2016-2022年沉香木行业供需预测       71

一、2016-2022年沉香木产量预测     71

二、2016-2022年沉香木需求预测     71

三、2016-2022年沉香木供需平衡预测     72

第三节 2016-2022年沉香木行业投资机会       73

一、2016-2022年沉香木行业主要领域投资机会     73

二、2016-2022年沉香木行业出口市场投资机会     73

三、2016-2022年沉香木行业企业的多元化投资机会     74

第四节 影响沉香木行业发展的主要因素  74

一、2016-2022年影响沉香木行业运行的有利因素分析  74

二、2016-2022年影响沉香木行业运行的稳定因素分析  75

三、2016-2022年影响沉香木行业运行的不利因素分析  75

四、2016-2022年我国沉香木行业发展面临的挑战分析  76

五、2016-2022年我国沉香木行业发展面临的机遇分析  77

第五节 沉香木行业投资风险及控制策略分析  78

一、2016-2022年沉香木行业市场风险及控制策略  78

二、2016-2022年沉香木行业政策风险及控制策略  78

三、2016-2022年沉香木行业经营风险及控制策略  79

四、2016-2022年沉香木行业技术风险及控制策略  79

五、2016-2022年沉香木行业其他风险及控制策略  80

 

第四部分 投资价值   81

第九章 2016-2022年国内沉香木行业品牌投资价值与投资策略分析    81

第一节 行业SWOT模型分析     81

一、优势分析       81

二、劣势分析       81

三、机会分析       82

四、风险分析       82

第二节 沉香木行业发展的PEST分析      82



一、政治和法律环境分析    82

二、经济发展环境分析       83

三、社会、文化与自然环境分析       83

四、技术发展环境分析       83

第三节 沉香木行业投资价值分析     85

一、2016-2022年沉香木市场趋势总结     85

二、2016-2022年沉香木发展趋势分析     85

三、2016-2022年沉香木市场发展空间     86

四、2016-2022年沉香木产业政策趋向     86

五、2016-2022年沉香木价格走势分析     87

第四节 沉香木行业投资策略分析     88

一、重点投资品种分析       88

二、重点投资地区分析       89

三、项目投资建议       89

1、技术性风险建议     89

2、项目可行性分析     91

 

第十章 业内专家对国内沉香木行业总结及企业经营战略建议      92 ZY ZL

第一节 沉香木行业问题总结     92

第二节 2016-2022年沉香木行业企业的标竿管理   93

一、国内企业的经验借鉴    93

二、国外企业的经验借鉴    94

第三节 2016-2022年沉香木行业企业的资本运作模式   96

一、沉香木行业企业国内资本市场的运作建议       96

1、沉香木行业企业的兼并及收购建议     96

2、沉香木行业企业的融资方式选择建议  97

二、沉香木行业企业海外资本市场的运作建议       100

第四节 2016-2022年沉香木行业企业营销模式建议       103

一、沉香木行业企业的国内营销模式建议       103

1、沉香木行业企业的渠道建设  103

2、沉香木行业企业的品牌建设  104

二、沉香木行业企业海外营销模式建议    104



1、沉香木行业企业的海外细分市场选择  104

2、沉香木行业企业的海外经销商选择     107

第五节 沉香木市场的重点客户战略实施  108

一、实施重点客户战略的必要性       108

二、合理确立重点客户       109

三、对重点客户的营销策略       110

 

图表目录：

图表：2013-2015年国内生产总值及其增长速度

图表：2013-2015年国内生产总值增长速度（累计同比）

图表：2013-2015年全社会固定资产投资及其增长速度

图表：2015年我国居民消费价格上涨情况（月度同比）

图表：2013-2015年我国城镇居民人均可支配收入实际增长速度

图表：2013-2015年我国农村居民人均收入实际增长速度（累计同比）

图表：2013-2015年公共财政收入及其增长速度

图表：2015年末全部金融机构本外币存贷款余额及其增长速度

图表：2015年我国汇率变化情况

图表：我国人民币存贷款基准利率历次调整一览表

图表：2013-2015年我国存款准备金率调整一览表

图表：2008-2015年社会消费品零售总额及其增长速度

图表：2013-2015年我国货物进出口总额

图表：2015年末人口数及其构成

图表：2013-2015年城镇新增就业人数

图表：2013-2015年国内生产总值与全部就业人员比率

图表：2013-2015年农村居民人均纯收入

图表：2013-2015年城镇居民人均可支配收入

图表：2013-2015年高等教育、中等职业教育及普通高中招生人数

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/jiajumucai/K77161DSFV.html

http://www.abaogao.com/b/jiajumucai/K77161DSFV.html

